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Starkta marknadsandelariNorden och
effektivare e-handelsstrukturi Europa

OKTOBER - DECEMBER 2022

Nettoomsattningen steg med 2,1 % till 1 053 (1 031) MSEK.
EBITA, justerad, minskade till 99 (144) MSEK. EBITA-
marginalen, justerad, uppgick till 9,4 % (13,9).

Kassafldde fran den l6pande verksamheten dkade till

66 (33) MSEK.

Rérelseresultatet minskade till 62 (298) MSEK.
Rérelsemarginalen uppgick till 5,9 % (28,9). Férandringen
bestar till stor del av poster av engéngskaraktar i jamforel-
sesiffrorna, som var 176 MSEK hdgre for kvartalet 2021. Till
jamférelsestorande poster 2021 réknas framst den ej kassaflé-
despéverkande effekten fran omvardering av tidigare intresse-
bolagsandel vid férvarvet av Norwegian Beverage Group.
Vinst per aktie uppgick till 0,52 (4,00) SEK d&r 2021 var starkt
paverkat av ovan némnda poster av engangskaraktar.
Marknadsandelen ékade i Sverige till 26,0 % (25,6), i Finland till
18,8 % (16,8) ochiNorge till 5,6 % (5,5).

VASENTLIGA HANDELSER UNDER ARET

Ledningsgruppen forstarktes med ny COO Nordics och VD fér
Viva eCom.

Forvérv av MyTaste & Food (Vinklubben), Sveriges storsta
online community fér vin.

Avveckling av den kinesiska verksamheten genom férsaljning till
ett narstaende bolag, Vin och Vind AB.

Forsaljning av lagerfastighet i Tyskland som led i att effektivisera
e-handelsverksamheten i Europa.

FINANSIELL SAMMANSTALLNING, KONCERN
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JANUARI - DECEMBER 2022

¢ Nettoomséattningen steg med 14,8 % till 3 825 (3 331) MSEK.

e EBITA, justerad, minskade till 377 (399) MSEK. EBITA-marginal,
justerad, uppgick till 9,8 % (12,0).
Kassaflade fran den lopande verksamheten dkade till
286 (158) MSEK.
Rérelseresultatet minskade till 310 (521) MSEK.
Rérelsemarginalen uppgick till 8,1 % (15,6). Férandringen
bestar till stor del av poster av engangskaraktar i jamforelsesiff-
rorna. Tilljdmférelsestdrande poster 2021 raknas framst den ej
kassaflédespaverkande effekten frédn omvardering av tidigare
intressebolagsandel vid férvarvet av Norwegian Beverage
Group.
Vinst per aktie uppgick till 2,86 (6,63) SEK dar 2021 var starkt
paverkat av ovan namnda poster av engdngskaraktar.
Marknadsandelen ékade i Sverige till 25,5 % (25,2), i Finland till
16,8 % (15,8) och i Norge till 5,3 % (4,2).

VASENTLIGA HANDELSER EFTER ARETS SLUT

e Styrelsen foreslar arsstdmman en ordinarie utdelning om
1,55 (1,50) SEK per aktie.

okt-dec jan—dec

Férandr Forandr

2022 2021 % 2022 2021 %

1053 1031 21 3331 14,8
223 26,8
99 320 -69,0 23,3
9.4 311
99 144 -31,2
9.4 13,9
62 298 -79,3
5,9 28,9
51 284
491 545
47,7 455
0,52 )

" APM, Alternativt prestationsmatt, se Nyckeltal definitioner sid 23.




VD-ORD

Stabilt avslut pa utmanande ar och stark

stallning infor 2023

Vi pa Viva Wine Group ska vara otroligt stolta 6ver
den fantastiska prestation vi gjort tillsammans
under 2022. Trots hdga jamfdrelsetal och extremt
turbulent omvarld avslutade vi detta utmanande
armed en tillvaxt for fjarde kvartalet pa dver tva
procent och en stabil ldnsamhet pa 9,4 procent.

MEST UTMANADE ARET | MIN KARRIAR

Ur ett omvarldsperspektiv var 2022 det mest utmanande aret
sedan jag borjade min karridarinom vinbranschen fér dver

20 &rsen. Aret innebar en perfekt storm med bristsituation
péinsatsvaror, flaskhalsar i transportkedjan, rekordsvag
svensk krona, ett allmant forsamrat marknadssentiment och
en atergang till mer traditionella kopmonster efter pande-
min. Jag ar darfor valdigt stolt att vi fér 2022 levererade en
omsattningstillvaxt, inklusive forvarv, pa 14,8 procent och

en justerad EBITA-marginal som, trots en mycket ogynnsam
valutakurs, nddde pa 9,8 procent. Vi har starkt var position pa
de nordiska monopolmarknaderna och har lagt grunden till
var nya effektiva europeiska e-handelsverksamhet. Genom
anpassningar och effektiviseringar har vi parerat fér en del av
kostnadsdkningarna men har dven kunnat féra vidare en stor
del till slutkund.

STARKT AVSLUT | DE NORDISKA
MONOPOLMARKNADERNA

Bade segment Sverige och Norden avslutade aret starkt med
rekordhéga marknadsandelar i bade Finland och Norge. |
Sverige motte vi 6kade kostnader och en ogynnsam valuta-
kurs genom prishdjningar mot konsument. Trots att vi héjde
priserna lyckades vi hélla volymerna och fortsatte ta mark-
nadsandelar, vilket visar pa styrkan i vart produkterbjudande
och stabiliteten i var verksambhet.

| Finland lyckades vi 6ka volymerna trots en underliggande
marknad som backade med nastan nio procent och noterade
en marknadsandelikvartalet pa hela 18,8 procent. Effekterna
av en atergang till ett mer traditionellt kbpmdnster méarks
anda tydligast pa den norska marknaden. Har backade mark-
naden med Gver 18 procent under 2022 jamfort med 2021 da
det norska férsaljningsmonopolet var patagligt gynnat av
uteblivna restaurangbesok och stangd granshandel. Darfor ar
det sarskilt gladjande att var norska verksamhet, trots mark-
nadens tillbakagéang, lyckades 6ka sina volymer under 2022.

Vi har sett en tendens till omsvangning i kundpreferenser till
vinerinagot ldgre prisklasser. Dar har vi sen tidigare en stark
position. Vi har dven varit snabba att styra var produktutveck-
ling for att pa basta satt mota denna efterfragan. Vi har pa
senare tid haft ett flertal lyckade produktlanseringar, bland
annat succén Falu Rédvin som vi lanserade i Sverige i oktober.
Det visar styrkan i var affarsmodell - att vara lyhdrda for
kundbeteenden och preferenser och snabbt komma ut med
produkter som kunderna efterfragar.

EN EFFEKTIV E-HANDELSPLATTFORM

Aven i Europa ser vi ett férandrat képbeteende och skifte
motvineride ldgre prisklasserna. Det har darfér varit en stor
fordel att ha produkterbjudanden i alla prissegment. Vart
varumarke Weinfirst, som erbjuder kvalitetsviner i ndgot
lagre prisklasser, har utvecklats val bade pa nya marknader
som Tjeckien, och pa sin stérsta marknad Tyskland.

Arbetet med att effektivisera var europeiska e-handelsverk-
samhet, som inleddes i samband med forvarvet av Vicampo,
har pdgatt under hela aret och &r nu snart genomfért. Detta
syns i den justerade EBITA-marginalen som uppgick till 11,6
procentisista kvartaleti segmentet eCom. Vi kommer under
2023 na vart mal att ha en an mer kostnadseffektiv e-han-
delsverksamhet med ett lager, ett team och tre plattformar
(Vicampo.de, Weinfiirst och Wine in Black).

VI GAR IN 1 2023 MED STORT SJALVFORTROENDE

Det finns absolut goda skal att vara 6dmjuk infor den narmas-
te framtiden men med den effektiva organisation vi har satt
pa plats bade i de nordiska monopolmarknaderna och i
Europa harvi en fantastiskt bra plattform for fortsatt samt
6kad lonsam tillvaxt. Vi ser ocksa fortsatt mycket spannande
forvarvsmajligheter, framfér alltinom e-handel, dar vi kan fa
hadvstang pa var befintliga verksamhet. Sa dven om det fort-
farande finns vissa makroekonomiska orosmoln pa himlen sa
kdnner jag mig trygg och férhoppningsfull infér 2023.

Emil Sallnds, VD Viva Wine Group
Stockholm, februari 2023
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Koncernens utveckling

MARKNAD

Samtliga nordiska monopolmarknadern minska-
de forsaljningsvolymerna under fjarde kvartalet.
Storst minskning visade den norska marknaden. For
helaret 2022 var de totala marknadsvolymerna for
de nordiska detaljhandelsmonopolen -8,5 procent
lagre an 2021 som under delar av aret fortfarande
var paverkat av pandemirestriktioner. Under 2022
har kunderna i hog grad atergatt till ett normalt
konsumtionsmonster. Okad ekonomisk oro till f&ljd
av bland annat kriget i Ukraina, som ocksa bidragit
till stigande inflation, har under aret resulterat i ett
generellt ldgre konsumentsentiment. En forflytt-
ning mot produkter i lagre prisklasser har ocksa
markts av och forstarkts mot slutet av aret.

Koncernens svenska och nordiska dotterbolag
fortsatter som helhet att starka sin stallning, ta
marknadsandelar och véxa snabbare an marknaden
i stort.

Upphé&vandet av pandemirestriktioner har ocksa
dampat utvecklingen av europeisk e-handel betyd-
ligt men den underliggande trenden med skifte fran
detaljhandel till e-handel kvarstar och ar fortsatt
pa en hdgre niva an innan pandemin. Vi ser dven en
forflyttning mot produkter i de lagre prisklasserna
inom e-handeln vilket syns tydligti utveckligen av
de olika produktsegmenten for Viva eCom.

FINANSIELLA MAL

Viva Wine Group har finansiella mal for tillvaxt,
lonsamhet och skuldsattning. Malen ar satta pa
mellanlang sikt.

e Tillvaxt: For segmenten Sverige och Norden ska
den genomsnittliga arliga organiska tillvaxten
uppga till minst 4 procent pa medellang sikt. For
segmentet Viva eCom ska den genomsnittliga
organiska tillvaxten uppga till 10-15 procent pa
medellang sikt. | tillagg avser Viva Wine Group att
vaxa genom forvarv.

Lonsamhet: Den justerade EBITA-marginalen ska
pa medelldng sikt uppga till 10-12 procent.

Skuldsattning: Nettoskulden i férhallande till
EBITDA ska ej 6verstiga 2,5x. Nettoskulden i
forhallande till EBITDA kan emellertid 6verstiga
2,5x temporart, exempelvis i samband med
férvarv.

Utdelningspolicy: Med hansyn tagen till
foretagets langsiktiga finansiella stabilitet,
tillvaxtmajligheter och strategiska initiativ ar
intentionen att dela ut 50-70 procent av den
arliga nettovinsten till moderbolagets aktiedgare.
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NETTOOMSATTNING Helaret 2022
Kvartalet Under 2022 6kade nettoomséattningen med 14,8

| fjarde kvartalet 6kade Viva Wine Groups

procent till 3 825 (3 331) MSEK. Stor del av 6kning-

nettoomsattning med 2,1 procent till 1 053(1 031) en under aret ar hanférlig till férvarven av Vicampo

MSEK, jamfort med motsvarande kvartal 2021.

och Norwegian Beverage Group under 2021. Den

Nettoomsattningen har ékat bade i segment Sverige  0rganiska omsattningstillvaxten var svagt negativ

och segment Norden dar vi aven har dkat vara

dven fast det fjarde kvartalet var klart starkare an

marknadsandelar p3 alla tre monopolmarknaderna. ~ tidigare kvartal. Samtliga segment paverkades av

En del av nettoomsattningsokningen kan hirledas ~ ©n atergangisamhallet efter Covidpandemin samt
till férvarvet av Norwegian Beverage Group, som ett lalgt kon.sument.sentllment till fole'av.krlget i
férvarvades i november 2021 och &rséledes inklu- ~ Ukraina, stigande inflation och energikris.

derat en manad ytterligare 2022.

NETTOOMSATTNING ANDEL %,

SENASTE KVARTAL
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. Sverige . Norden . eCom Ovrigt
NETTOOMSATTNING (MSEK)
okt-dec Forandr. jan-dec Forandr.
2022 2021 % 2022 2021 %

Sverige 616 599 2,8 2354 2350 0,2
Norden 220 175 25,7 679 426 59,4
eCom 214 237 -9,8 775 486 53,3
Ovrigt 4 21 =765 24 73 -67,3
Elimineringar =) =il -65,4 -6 -4 -67,9
Totalt 1053 1031 2,1 3825 3331 14,8
ORGANISK OMSATTNINGSTILLVAXT (MSEK)

okt-dec jan-dec

2022 2021 2022 2021
Nettoomsattning 1053 1031 3825 3331
Férvarvad nettoomsattning -6 -264 -575 -431
Valutaeffekt frdn omrakning till jamforelseperiodens valutakurs -20 5 -41 17
Organisk nettoomsaéttning 1027 773 3208 2918
Jamforelseperiodens omsattning 1031 802 3331 2845
Organisk omsattningstillvéaxt (%) -0,4 3% =5}/ 2,6
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RORELSERESULTAT
Kvartalet

Koncernens rorelseresultat under fjarde kvartalet
uppgick till 62 (298) MSEK. Férandringen bestar till
stor del av poster av engangskaraktari jamforel-
sesiffrorna, som var 176 MSEK hégre for kvartalet
2021.

Jamfdrelsestorande poster under fjarde kvartalet
2022 uppgick till -1 MSEK och bestar av bonusar
tillgrundarna i forvarvad e-handelsverksamhet.
Tilljamforelsestorande poster 2021 raknas den ej
kassaflodespaverkande effekten fran omvarde-
ring av tidigare intressebolagsandel vid férvar-
vet av Norwegian Beverage Group 213 MSEK.
Darutdver noteringskostnader -24 MSEK, bonusar
tillpersonaliforvarvad E-handelsverksamhet

-6 MSEK, omstruktureringskostnader i befintlig
E-handelsverksamhet -5 MSEK och nedskrivning i
var utomeuropeiska verksamhet med -2 MSEK.

Under kvartalet gjordes nedskrivningar om

-9 MSEK péa overvarden kopplade till omstrukture-
ringen isegment eCom dar logistikverksamheten i
Wine Logistix samt e-handelsplattformen Vinexus
kommer ldggas ner.

Justerad EBITA uppgick till 99 (144) MSEK en
minskning som framst kommer fran Segment
Sverige som under kvartalet paverkats negativt av
framst ofdrdelaktig valutakurs gentemot EUR dar
valutasakringar som gors i koncernen gav en positiv
effekt i finansnettot.

Heldret 2022

Rorelseresultatet for helaret 2022 uppgick till

310 (521) MSEK. Foéréandringen mellan &ren bestod
till stor del av poster av engangskaraktar om

164 MSEK. Till jamfdrelsestdrande poster 2022
raknas avyttringen av lagerfastigheten i Butzbach
som hade en effekt pd EBITA om 65 MSEK samt

RORELSERESULTAT (EBIT)

PERIODENS JUSTERADE EBITA (MSEK)

MSEK %

160 16

120 “ 12
80 8
40 4
0 0

Q4/20 Q1/21 Q2/21 Q3/21 Q4/21 Q1/22 Q2/22 Q3/22 Q4/22
MEBITAjusterad EBITA-marginal, justerad

av bonusartill grundarna i férvarvad e-handels-
verksamhet om ytterligare -8 MSEK utéver de som
paverkade kvartalet.

Tilljamfdrelsestérande poster under perioden
2021, utover de som paverkade kvartalet, réknas
ytterligare noteringskostnader om -8 MSEK samt
bonusar till personal i férvarvad E-handels-
verksamhet om -4 MSEK.

Utdver de nedskrivningar som gjordes i kvartalet,
gjordes ytterligare nedskrivningar om -7 MSEK

pa 6vervarden kopplade till omstruktureringen i
eCom dar logistikverksamheten i Wine Logistix har
avvecklats.

Justerad EBITA uppgick till 377 (399) MSEK. Precis
som i kvartalet paverkades Segment Sverige nega-
tivt av framst ofdrdelaktig valutakurs gentemot
EUR dar valutasakringar som gors i koncernen gav
en vasentligt positiv effekt i finansnettot. Samtliga
segment noterade ocksa 6kade transport- och
materialkostnader.

okt-dec Forandr. jan-dec Foréndr.
MSEK 2022 2021 % 2022 2021 %
Sverige 50 87 -42,7 204 291 -29,9
Norden 24 22 8,3 7 49 45,0
eCom =3 3 213,1 47 -13 451,0
Ovrigt -9 186 -104,9 -12 193 -106,4
Elimineringar - - - - - -
Totalt 62 298 Sl3 310 521 -40,4
EBITA, JUSTERAD

okt-dec Forandr. jan-dec Forandr.
MSEK 2022 2021 % 2022 2021 %
Sverige 52 87 -40,5 211 292 -27,8
Norden 29 26 14,9 93 53 75,2
eCom 2 30 -16,7 78 33 137,7
Ovrigt =7/ 1 -748,5 =15 21 -126,1
Elimineringar - - - - - -
Totalt 99 144 -31,2 377 399 -5,6
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NETTORESULTAT
Kvartalet

Nettoresultat for det fjarde kvartalet 2022 uppgick
till 51 (284) MSEK dar 2021 var starkt paverkat av
poster av engangskaraktar som uppgick till 176
MSEK. Fér ytterligare information se redogérelse
under koncernens rérelseresultat for kvartalet.
Finansnettot under kvartalet uppgick till 6 (9) MSEK
dar koncernen hade positiva valutaeffekter.

Heldret 2022

Nettoresultat for helaret 2022 uppgick till 278
(465) MSEK dé&r 2021 var starkt paverkat av poster
av engangskaraktar som uppgick till totalt 168
MSEK. Fér ytterligare information se redogdrelse
under koncernens rérelseresultat for helaret 2022.
Finansnettot under kvartalet uppgick till 49 (18)
MSEK dar koncernen hade positiva valutaeffekter.

FINANSIELL STALLNING OCH LIKVIDITET

Eget kapitali koncernen uppgick den 31 december
2022 till 1 865 (1 736) MSEK och soliditeten till 48
(46) procent.

Den 30 september avyttrade Viva eCom Group, Viva
Wine Groups e-handelsverksamhet, en lagerfastig-
heti Tyskland i en sale-and-leaseback-transaktion
som ett led i pAgdende integration av existeran-

de och forvarvad e-handelsverksamhet i syfte

att uppna effektiviseringar och synergieffekter.
Forsaljningspriset dversteg tillgangens bokforda
varde och hade en positiv effekt pa koncernens
finansiella stallning. Leasingkontraktet understiger
12 ménader och inkluderas darmed inte enligt det
tillémpade undantaget for korttidsleasing.

Den 1 april 2022 férvarvade Viva Wine Group AB
100 procent av aktierna och résterna i Vinklubben

i Norden AB (f.d. Mytaste Food & Beverage AB). |
och med férvarvet starker Viva Wine Group ytter-
ligare sin relation med svenska konsumenter och
fortsatter den inslagna strategin att starka bolagets
tillvaxt med strategiskt viktiga forvarv. Vinklubben

i Norden AB hade en balansomslutning pa 14 MSEK
vid forvarvstillfallet. Kopeskillingen uppgick till 121
MSEK och erlades med kontanta medel. F6r mer
information, se not 9.

Likvida medel uppgick den 31 december 2022 till
339 (331) MSEK. Darutover fanns vid periodens
utgang outnyttjade kreditloften om 155 MSEK.
Koncernens nettoskuld, inklusive leasingskulder
enligt IFRS 16, uppgick till 491 (545) MSEK per den
31 december 2022. Nettoskuld/EBITDA, for den
senaste 12-manadersperioden, uppgick till 1,1
(0,9).

KASSAFLODE

Kassaflodet fran den lopande verksamheten fore
férandringar av rorelsekapital dkade med 30 MSEK
och uppgick under fjarde kvartalet till 127 (97)
MSEK. Kassaflode fran forandring av rérelsekapital
uppgick tilL-61 (-63) MSEK for det fjarde kvartalet.

Kassaflodet fran investeringsverksamheten
uppgick till -1 (-445) MSEK for kvartalet déringa
vasentliga transaktioner genomforts.

Kassaflodet fran finansieringsverksamheten ar
relaterat till aterbetalningar av lan fran kreditinsti-
tut om -21 (-682) MSEK. Ovriga kassafléden fran
finansieringsverksamheten uppgick till -5 MSEK.

EGET KAPITAL

Viva Wine Groups egna kapital har under aret

okat med 129 MSEK till 1 865 MSEK. Ackumulerat
resultat under aret uppgar till 278 MSEK. Under aret
har totalt 155 MSEK delats ut varav 133 MSEKtill
moderforetagets aktiedgare.
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SEGMENT

Sverige

Vi fortsatter starka var position pa den svenska marknaden och
okade marknadsandelen ytterligare i fjdarde kvartalet. Marknaden
visade en tydlig dtergang till det konsumentbeteende som gallde
fore pandemin och detaljmonopolets totala férsaljning minskade
med -2,8 procentivolym. Marknaden praglades dven av allmant
svagare konsumentsentiment framst drivet av 6kad oro for hdjda
levnadsomkostnader.

Var svenska verksamhet utvecklades battre &n marknaden med en férséljnings-
forandring i volym pé -1,4 procent i kvartalet, vilket medférde att marknadsande-
len 6kade till 26,0 (25,6) procent. For helaret uppgick marknadsandelen till 25,5
procent, en 6kning med 0,3 procentenheter fran foregdende ar. Vi befaster darmed
var position som stérsta leverantdr pa den svenska marknaden.

OMSATTNING

Nettoomsattningen dkade under fjarde kvartalet till 616 (599) MSEK och den
organiska tillvaxten uppgick till 2,7 procent. Lyckade lanseringar och prishdjningar
forklarade huvuddelen av 6kningen.

Trots postpandemieffekter med borttagna restriktioner, fler restaurangbesdk och
6kad reseinforsel ldg nettoomsattningen pa samma niva som féregdende ar. For
helaret 6kade nettoomsattningen med 0,2 procent till 2 354 (2 350) MSEK och den
organiska tillvaxten uppgick till -0,1 procent.

RESULTAT

Rorelseresultatet uppgick till 50 (87) MSEK under det fjarde kvartalet och den
justerade EBITA-marginalen sjonk till 8,4 (14,5) procent. Den svenska verksam-
heten har under kvartalet paverkats negativt av framst ofdrdelaktig valutakurs
gentemot EUR.

For helaret uppgick rérelseresultatet till 204 (291) MSEK och den justerade EBITA-
marginalen till 9,0 (12,4) procent. Under aret har den svenska verksamheten
paverkats negativt av framst ofordelaktig valutakurs gentemot EUR och 6kade
transport- och materialkostnader.

Den svaga svenska kronan slar direkt mot rorelseresultatet och EBITA-marginalen.
De positiva effekterna fran tidigare valutasakringar har hittills redovisats i finan-
snettot. Under det fjarde kvartalet har sékringsredovisning inforts och tilldmpas
pa valutasdkringar som tecknas framat, se not 1, vilket innebéar att effekterna av
framtida valutasakringar kommer att synas i rérelseresultatet.

okt-dec Forandr. jan-dec Forandr.

MSEK 2021 % %
Nettoomsattning 599 2,8 2350 0,2
EBITA 87 -40,5 292 -27,9
EBITA justerad 87 -40,5 292 -27,9
EBITA-marginal, justerad (%) 14,5 12,4
Rorelseresultat (EBIT) 87 -42,7 291 -29,9
Rérelsemarginal (%) 14,5 12,4

jan-dec
Organisk omséttningstillvixt (MSEK)
Nettoomsattning

Férvarvad nettoomsattning

Valutaeffekt fran omrakning
till jamforelseperiodens valutakurs

Organisk nettoomséttning

Jamférelseperiodens omsattning

Organisk omséttningstillvéxt (%)
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SEGMENT SVERIGES ANDEL AV
NETTOOMSATTNING | KVARTALET

58,5%
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SEGMENT

Norden

Var nordiska verksamhet utvecklades vasentligt battre an
marknaden som helhet och bade Finland och Norge nadde
rekordhdga marknadsandelar. Bade det norska och det finska
detaljhandelsmonopolet minskade forsaljningsvolymerna
vasentligt under kvartalet till foljd av lattade pandemirestriktioner,
okad granshandel och samre marknadssentiment. Totalt minskade
den nordiska monopolmarknaden med -10,6 procent sista kvartalet
medan var nordiska verksamhet endast backade -2,3 procent.

Var forsaljning i Norge, i volym, minskade i kvartalet med -10,6 procent, nagot
mindre dn den norska marknadens minskning om -11,8 procent, vilket starkte var
marknadsandeltill 5,6 (5,5) procent. Atergéngen till ett samhalle utan restrik-
tioner med fler restaurangbesok och 6kad granshandel var extra pataglig for det
norska detaljhandelsmonopolet som minskade forsaljningsvolymerna med -18,6
procent 2022. Vi 6kade daremot férsaljningen i Norge med 3,4 procent for helaret
vilket innebar en marknadsandel pa 5,3 (4,2) procent for helaret 2022.

Var finska verksamhet lyckades 6ka férséaljningsvolymerna med 2,4 procent samti-
digt som den finska marknaden minskade -8,6 procent. Det bidrog till en historiskt
hég marknadsandel pa 18,8 (16,8) procent i kvartalet. For heldret 6kade vi mark-
nadsandelen med 1 procentenhet till 16,8 procent.

OMSATTNING

Nettoomsattningen for hela segmentet 6kade under kvartalet till 220 (175) MSEK,
varav 23 MSEK hérror fran forvéarvet av Norwegian Beverage Group (NBG) i novem-
ber 2021. Resterande 6kning &r hdnférlig till organisk tillvaxt i sdval Finland som
Norge. Den organiska tillvaxten uppgick till 6,9 procent under kvartalet, vilket var
battre an marknadens utveckling. Fér helaret 6kade nettoomsattningen med 59,4
procent till 679 (426) MSEK varav 232 MSEK &r hanforligt till forvarvet av NBG.

RESULTAT

Rorelseresultatet 6kade under kvartalet till 24 (22) MSEK dér den férvérvade
verksamheten i Norge bidrog med 10 MSEK. Rorelseresultatet i den finska verk-
samheten forsdamrades i kvartalet med -1 MSEK jamfort med foregdende ar, framst
pa grund av 6kade inkdpspriser och transportkostnader. Den norska verksamheten
paverkades dven av negativa valutaeffekter. Den justerade EBITA-marginalen for
segment Norden sjonk nagot till 13,4 (14,6) procent under kvartalet men forstark-
testill 13,7 (12,4) procent for helaret.

okt-dec Forandr. jan-dec Forandr.
MSEK 2021 % 2021 %
Nettoomsattning 175 25,7 426 59,4
EBITA 26 14,9 53 75,9
EBITA justerad 26 14,9 53 75,9
EBITA-marginal, justerad (%) 14,6 12,4
Rérelseresultat (EBIT) 22 8,3 49 45,0
Rérelsemarginal (%) 12,7 11,6

okt-dec jan-dec

Organisk omséttningstillvaxt (MSEK) 2021
Nettoomséttning 426
Férvdrvad nettoomsattning -65
Valutaeffekt fran omrakning
till jdmforelseperiodens valutakurs 12
Organisk nettoomséttning 373
Jamforelseperiodens omsattning 353
Organisk omséttningstillvéxt (%) 56
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SEGMENT NORDENS ANDEL AV
NETTOOMSATTNING | KVARTALET

20,96

NETTOOMSATTNING PER KVARTAL
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SEGMENT

VivaeCom

Avmattningen pa den europeiska e-handelsmarknaden fortsatte under
kvartalet vilket dven paverkade marknaden for vin. Som forvdntat

har avvecklade pandemirestriktioner och dteroppnade restauranger
medfort visst kanalskifte och atergang till traditionella képmdonster.
Samtidigt har krigs- och inflationsoro samt det laga kundsentimentet

i Europa paverkat efterfragan negativt. Den underliggande trenden
med skifte fran detaljhandel till e-handel &r dock fortfarande tydlig och
forsaljningen ar fortsatt pa en hogre niva an fore pandemin.

Viva eCom minskade forsaljningen i kvartalet till foljd av den negativa marknadsut-
vecklingen men genom ett aktivt arbete med produktmixen forstaktes segmentets

bruttomarginaler jamfort med féregaende ar. Likt tidigare foljer Viva eCom samma

strategi som innebar att balansera tillvaxt och ldnsamhet.

OMSATTNING

Nettoomsattningen minskade under kvartalet med -9,8 procent till 214 (237)
MSEK. Den lagre omsattningen ar ett resultat av ett lagre konsumentsentiment och
en Okad priskanslighet hos kunderna vilket marks i produktmixen. Att ha produkt-
erbjudandenialla prisklasser ar en styrka for Viva eCom.

Jamférelsetalen drhoga fran pandemiaret 2021 och den organiska tillvéxten mins-
kade darfor med -13,9 procent i kvartalet. Fér helaret 6kade forsaljningeniViva
eCom med 59 procent till 775 (486) MSEK, varav 371 MSEK hérror fran forvarvet av
Vicampo. Den organiska tillvaxten fér helaret var -20,7 procent.

RESULTAT

Rorelseresultatet for kvartalet uppgick till -3 (3) MSEK. Resultatet paverkades av
ldgre omsattning men dven nedskrivningar av 8vervarden som &r ett led i koncer-
nens omstruktureringar for att uppna framtida synergieffekter inom Viva eCom.

Den justerade EBITA-marginalen for sista kvartalet uppgick till 11,6 (12,5) procent
vilket var ndgot hégre &n helaret som lag pa 10,1 (6,8) procent.

okt-dec Forandr. jan-dec Forandr.
MSEK 2021 % 2021 %
Nettoomsattning 237 -9.8 486 59,3
EBITA 20 30,4 19 607,3
EBITA justerad 30 -16,7 33 137,5
EBITA-marginal, justerad (%) 12,5 6,8
Rorelseresultat (EBIT) 3 -213,1 -13 451,0
Rérelsemarginal (%) 1,2 -2,7

okt-dec jan-dec

Organisk omséttningstillvixt (MSEK) 2021
Nettoomsattning 486
Férvarvad nettoomsattning -353
Valutaeffekt fran omrakning
till jdmforelseperiodens valutakurs 4
Organisk nettoomséttning 138
Jamférelseperiodens omsattning 137
Organisk omséttningstillvéxt (%) 0,3
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SEGMENT E-HANDELS ANDEL AV
NETTOOMSATTNING | KVARTALET

20.3%
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SEGMENT

Viva eCom (forts)

Antal ordrar och antal férstagadngsordrar (dvs. antal nya kunder) ékade jdmfort
med féregdende kvartal men sjonk jamfort med motsvarande kvartal 2021, ett
kvartal dér e-handel generellt paverkades positivt av corona-epedemin och dess
samhallsrestriktioner. Andel omséttning fran dterkommande kunder 6kade medan
antalet aktiva kunder och antal order per aktiv kund minskade.

Det genomsnittliga ordervardet 6kade med 6,7 procent i sista kvartalet.
Forsaljningen av vineride ldgre prissegmenten har varit gynnsam, vilket ari linje
med den forflyttning som skett till féljd av den 6kade priskénsligheten pad markna-
den. De ldgre prissegmenten har normalt ett ldgre genomsnittligt ordervarde, Viva
eCom har dock lyckats 6ka sitt genomsnittliga ordervérde dven i detta segment.

okt-dec Foréndr. jan-dec Foréndr.
Orderdversikt eCom 2021 % 2021 %
Antal order (tusentals) 280 -18,5 500 76,3
Antal férstagangsordrar 83 -28,4 140 55,9
(tusentals)
Antal aktiva kunder* (tusentals) 537 -15,9 537 -15,9
Antal order per aktiv kund** 2,1 -5,0 2,1 -5,0
Andel av omsattning fran ater-
kommande kunder (%) 71,7 78,2
Genomsnittligt ordervérde, SEK 834 6,7 897 -4,9

*Antal kunder som genomfért minst en order under de senaste 12 manaderna.

**Forrattvisande jamforbarhet av nyckeltalet ingar Vicampo i jamforelseperioden pa samma
satt som ovriga enheter.
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SASONGSVARIATIONER

Det finns betydande sasongsvariationer i konsumtionen av
alkoholhaltiga drycker som paverkar nettoomsattningen och
kassaflodet for Viva Wine Group. Vanligtvis genereras storst
intakter under andra och fjarde kvartalet medan intakter-

na under arets forsta och tredje kvartal normalt ar lagre.
Sommarmanadernas forsaljning dr ocksa delvis vaderbero-
ende, dar soligt och vackert sommarvader ar forsaljningsdri-
vande pa de nordiska monopolmarknaderna, framfor allt for
produktsegmentet rosévin. Den europeiska e-handeln paver-
kas daremot negativt av alltfor bra sommarvader, da konsu-
ment istallet séker sig till uteserveringar och restaurang.

RISKER OCH 0SAKERHETSFAKTORER

Verksamheten paverkas under aret dven av valutarisker,
hanférliga till vaxelkurser, och ravarurisker, hanforliga till
skord. Koncernen utsatts aven genom sin verksamhet for olika
slags finansiella risker; kreditrisk, ranterisk, likviditetsrisk
samt refinansieringsrisk. Det forekommer dven politiska och
fiskala risker dar det 6ver arens lopp ibland sker punktskatte-
héjningar. Effekter av punktskattehdjningar ar ofta tillfalliga,
dar forsaljningen aterhdmtar sig inom nagra kvartal och daref-
ter fortsatter oka. For en komplett redogdrelse av riskerna, se
Viva Wine Group Ars- och hallbarhetsredovisning 2021.

TRANSAKTIONER MED NARSTAENDE

Transaktioner med narstaende innefattade transaktioner med
intressebolag och joint venture samt ersattning till ledande
befattningshavare tillika deldgare i form av l6n och pension.
Semerinot7.

FORANDRINGAR | KONCERNLEDNING

Anna Moller rekryterades som Chief Operating Officer Nordics
till Viva Wine Group 7 mars 2022. Rollen Chief Operating
Officer Nordics &r en ny central funktion i Viva Wine Group med
ansvar for att realisera synergier mellan de svenska och nord-
iska affarssegmenten och utgér del av ledningsgruppen.

Viva Wine Group utékade koncernledningen med Christian
Fricke, VD Viva eCom Group, fran och med den 1 april 2022.

VASENTLIGA HANDELSER UNDER FJARDE KVARTALET
Inga vasentliga handelser har skett under kvartalet.

VASENTLIGA EFTER KVARTALETS SLUT

Styrelsen foreslar arsstamman en ordinarie utdelning om
1,55 (1,50) SEK per aktie.

HALLBARHET

Hallbarhet utgor en av Viva Wine Groups framsta drivkrafter
och framgangsfaktorer. Koncernen &r svensk och nordisk
marknadsledare pa ekologiskt och etiskt certifierat vin och
utvecklar tillsammans med partners klimateffektiva transpor-
ter och férpackningar.

Under kvartalet pabérjades utrullning av var koncernge-
mensamma hallbarhetsplattform i hela vart nordiska affars-
segment. Som del av denna utrullning och forberedelser infor
kommande EU direktiv kring hallbarhetsrapportering (CSRD),
utvecklades en uppgraderad mjukvarulésning for effektiv CO2
och hallbarhetsdatainsamling.

Under aret uppmarksammades Viva Wine Groups hallbar-
hetsarbete med tva prestigefulla nomineringarinom stra-
tegi samt design. Viva Wine Group var en av finalisterna till
svenska miljostrategipriset 2022. Miljostrategipriset delas ut
en gang om aret till ett svenskt foretag som har utformat och
implementerat en ambitids hallbarhetsstrategi som resulterat
i pataglig och méatbar paverkan. Viva Wine Group nominera-
des for sitt cirkuldra tank och hallbara transportldsningar,
vilka resulterat i branschledande klimateffektivitet. Viva Wine
Group nominerades dven till svenska publishingpriset 2022
for basta ars- och hallbarhetsredovisning 2021. Svenska
Publishingpriset ar ett av Sveriges framsta tavlingar for
kommunikation och design.

MEDARBETARE

Per 31 december uppgick medelantalet anstallda till 333
personer, en 6kning jamfért mot féregaende ars 240 anstallda.
Okningen beror delvis p& organisk tillvaxt men harleds framfor
allt till forvarvade bolag och i synnerhet Vicampo i Tyskland.
Vicampo hanterar sin egen logistik och har ddrmed egen
lagerpersonal.

MODERBOLAGET

Moderbolagets balansrdkning 6kade nagot under fjarde kvar-
talet, eget kapital 6kade med 3 MSEK till 1 745 MSEK vilket

ar hanforligt till periodens resultat. Skulder till kreditinstitut
amorterades under kvartalet med 20 MSEK, balansomslutning
vid kvartalets slut uppgick till 2 599 (2 592) MSEK.

Styrelsen foreslar arsstamman en ordinarie utdelning om
1,55 (1,50) SEK per aktie.
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OFFENTLIGGORANDE OCH PRESENTATION

Viva Wine Groups bokslutskommuniké 2022 offentlig-

gors den 23 februari 2023 kL 08.00. Samma dag kL 11.00

halls en videokonferens med VD Emil Sallnas och CFO

Linn Gafvert. Videokonferensen nas pa foljande lank:
https://financialhearings.com/event/45870. Presentationen
gors dven tillganglig pa https://investors.vivagroup.se/.

FINANSIELL KALENDER 2023

Bokslutskommuniké 2022, publiceras 23 februari 2023
Arsredovisning 2022, publiceras 25 april 2023
Arsstamma, genomférs 16 maj 2023

Delarsrapport Q1 2023, publiceras 17 maj 2023
Delédrsrapport Q2 2023, publiceras 29 augusti 2023
Delarsrapport Q3 2023, publiceras 22 november 2023

STYRELSENS FORSAKRAN

KONTAKT

Emil Sallnas, VD, emil.sallnas@vivagroup.se,
+46 (0)70-956 58 72

Linn Gafvert, CFO, linn.gafvert@vivagroup.se,
+46 (0)73-086 89 90

Mikael Sundstrom, Director Sustainability,
Corporate Communications & Investor Relations,
mikael.sundstrom@vivagroup.se,

+46 (0)70-94322 26

Denna information dr sddan information som Viva Wine Group AB &r skyldigt att
offentliggéra enligt EU:s marknadsmissbruksférordning. Informationen ldmna-
des, genom ovan kontaktpersoners férsorg, fér offentliggérande den

23 februari 2023 kl. 08.00 CET.

Styrelsen och verkstallande direktoren forsakrar att denna deldrsrapport ger en rattvisande Gversikt av moderbolagets och
koncernens verksamhet, finansiella stallning och resultat samt beskriver de vasentliga risker och osdkerhetsfaktorer som

moderbolaget och koncernen star infor.

Stockholm den 23 februari 2023

Anders Moberg Mikael Aru

Styrelseordfdrande

Helen Fasth Gillstedt Emil Sallnas
Styrelseledamot VD

Anne Thorstvedt Sjoberg John Wistedt

Styrelseledamot

Lars Ljungalv
Styrelseledamot

Styrelseledamot

Styrelseledamot

Bokslutskommunikén har inte varit foremal for granskning av bolagets revisorer.
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Koncernens rapport dver resultatet i sammandrag

2022 2021 2022 2021
BELOPP | MSEK NOT okt-dec okt-dec jan-dec jan-dec
Rérelsens intdkter
Nettoomsattning 3,4 1053 1031 3825 3331
Ovriga rorelseintakter 4 3 81 8
Summa intékter 1057 1035 3905 3339
Rérelsens kostnader
Handelsvaror -818 -755 -2 945 -2543
Ovriga externa kostnader -1 -97 -271 -261
Personalkostnader -63 -70 -243 -185
Av- och nedskrivningar -43 -27 -143 -59
Resultat fran andelar i intresseféretag och joint ventures 1 215 8 233
Ovriga rorelsekostnader -0 -2 -0 -3
Rorelseresultat 4 62 298 310 521
Finansiella intakter 31 16 128 40
Finansiella kostnader =75 =7/ -79 -22
Resultat efter finansiella poster 4 68 307 359 539
Skatt -17 =23 -81 -74
Periodens resultat 51 284 278 465
Periodens resultat hanforligt till
Moderbolagets aktiedgare 46 279 254 414
Innehav utan bestdmmande inflytande 5 5 24 51
Resultat per aktie
Resultat per aktie fore utspadning (SEK) 5 0,52 4,00 2,86 6,63
Resultat per aktie efter utspadning (SEK) 5 0,52 4,00 2,86 6,63
Koncernens rapport dver totalresultat i sammandrag

2022 2021 2022 2021
BELOPP | MSEK NOT okt-dec okt-dec jan-dec jan-dec
Periodens resultat 51 284 278 465
Poster som kan komma att omklassificeras till resultatet
Omrakningsdifferens 5 7 22 7
Kassaflodessdkring, netto av skatt 6 - 6 -
Ovrigt totalresultat for perioden 11 7 28 7
Totalresultat for perioden 62 291 305 472
Periodens totalresultat hdnforligt till
Moderbolagets aktiedgare 54 285 264 420
Innehav utan bestdmmande inflytande 8 5 41 52
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Koncernens rapport éver finansiell stallning i sammandrag

BELOPP | MSEK NOT 2022-12-31 2021-12-31
TILLGANGAR

Anliggningstillgangar

Goodwill 951 821
Ovriga immateriella tillgdngar 1186 1170
Materiella anlaggningstillgangar 10 50
Nyttjanderattstillgangar 53 57
Andelariintresseféretag och joint ventures 61 54
Uppskjuten skattefordran 8 1
Andra langfristiga vardepappersinnehav 3 0
Andra langfristiga fordringar 19 19
Summa anlédggningstillgangar 2290 2183

Omsattningstillgangar

Varulager 535 4717
Kundfordringar 670 730
Fordringar hos intressefdretag 7 5 12
Aktuell skattefordran 0 2
Ovriga fordringar 21 20
Derivatinstrument 8 10
Forutbetalda kostnader och upplupna intakter 37 46
Likvida medel 339 331
Summa omséttningstillgangar 1616 1630
SUMMA TILLGANGAR 3905 3813

EGET KAPITAL OCH SKULDER

Eget kapital 5

Aktiekapital 1 1
Ovrigt tillskjutet kapital 1376 1376
Reserver 11 4
Balanserade vinstmedel inklusive drets resultat 382 281
Summa eget kapital hanforligt till moderbolagets aktiedgare 1770 1662
Innehav utan bestammande inflytande 95 75
Summa eget kapital 1865 1736

Langfristiga skulder

Skulder till kreditinstitut 689 732
Leasingskulder 37 41
Uppskjuten skatteskuld 310 309
Ovriga avsattningar 19 10
Ovriga l8ngfristiga skulder 3 0
Summa langfristiga skulder 1057 1092

Kortfristiga skulder

Skulder till kreditinstitut 89 86
Leverantérsskulder 427 443
Forskott fran kunder 3 6
Skulder tillintresseféretag 7 44 23
Aktuella skatteskulder 33 29
Leasingskulder 16 17
Derivatinstrument 1 1
Kortfristiga avsattningar 3 5
Ovriga kortfristiga skulder 318 333
Upplupna kostnader och férutbetalda intakter 50 41
Summa kortfristiga skulder 984 985
SUMMA EGET KAPITAL OCH SKULDER 3905 3813
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Koncernens kassaflddesanalys i sammandrag

2022 2021 2022 2021
BELOPP | MSEK NOT okt-dec okt-dec jan-dec jan-dec
Den lopande verksamheten
Resultat efter finansiella poster 68 307 359 539
Justering for poster som inte ingar i kassaflodet 65 -189 107 -180
Utdelning fran intressebolag 2 2 2 10
Betald skatt -9 -23 -106 -73
Kassaflade fran den lopande verksamheten fare forandringar av rérelsekapital 127 97 362 297
Kassafléde fran férandringar av rérelsekapital
Férandring av varulager 40 18 -63 23
Forandringar av rérelsefordringar -188 -211 54 -55
Forandringar av rérelseskulder 87 130 -67 -106
Kassafléde frén den lépande verksamheten 66 33 286 158
Investeringsverksamheten
Rorelseférvarv 9 - -174 -119 -1217
Avyttring av dotterforetag 9 - - 9 -
Investeringar/avyttringar immateriella anldggningstillgangar -0 - -1 -105
Investeringar/avyttringar materiella anldggningstillgangar -1 -1 107 -4
Inlésen aktier, utkdp minoritet - -265 - -265
Forandring av 6vriga finansiella anldggningstillgangar - -4 -0 1
Kassafléde fran investeringsverksamheten -1 -445 -5 -1589
Finansieringsverksamheten
Nyemission * = 1152 = 1152
Inbetalda teckningsoptioner - 2 - 2
Utbetald utdelning till moderbolagets aktiedgare - - -133 -31
Utbetald utdelning tillinnehav utan bestammande inflytande - 0 -21 -52
Transaktioner med innehav utan bestdmmande inflytande - - -1 -
Férandring checkrdkningskredit -1 -10 -1 -60
Upptagna lan = = = 1570
Amortering av skuld -21 -682 -105 -854
Amortering av leasingskuld -4 -4 -18 -13
Kassaflade fran finansieringsverksamheten -26 458 -281 1714
Periodens kassaflode 39 46 1 283
Likvida medel vid periodens bérjan 302 280 331 42
Periodens kassafléde 39 46 1 283
Kursdifferens i likvida medel -2 5 7 6
Likvida medel vid periodens slut 339 331 339 331
Erhallna réntor 1 1 2 2
Betalda réntor -6 -1 -19 -14
Poster som inte ingar i kassaflédet
Av- och nedskrivningar 43 27 143 59
Vinst/forlust vid férsaljning av anldggningstillgangar - - -70 -
Valutakurseffekter 13 4 63 4
Férandring marknadsvéarde derivat 12 -15 1 -28
Forandring avsattningar -3 1" 6 15
Resultatandelar fran intresseféretag -1 -215 -8 -233
Ovrigt 1 -2 -29 4
Summa 65 -189 107 -180

* | nyemission ingar emissionskostnader om -48 MSEK.
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Koncernens rapport éver forandringar i eget kapital i sammandrag

Ovrigt Balanserade Eget kapital Innehavutan Summa

tillskjutet  Sdkrings Omréknings- vinstmedelinkl. hanférligttill moder- bestdammande eget
BELOPP | MSEK Aktiekapital kapital reserv reserv aretsresultat bolagets aktiedgare inflytande  kapital
INGAENDE EGET KAPITAL 2021-01-01 0 = = a3 341 338 66 404
Periodens resultat - - - - 414 414 51 465
Periodens dvrigt totalresultat - - - 6 - 6 1 7
Periodens totalresultat = = = 6 414 420 52 472
Transaktioner med koncernens dgare
Nyemission efter avdrag fére
transaktionskostnader och skatt * 0 1374 - - - 1374 - 1374
Fondemission 0 - - - -0 - - -
Emission av teckningsoptioner - 2 - - - 2 - 2
Innehav utan bestdmmande inflytande
som uppkommit vid férvarv av
dotterforetag - - - - - - 53 53
Transaktioner med minoriteter - - - - -442 -442 -45 -487
Utdelning = = = = =31 =31 o7 -83
Summa 1 1376 = = -473 903 -43 860
UTGAENDE EGET KAPITAL 2021-12-31 1 1376 = 4 281 1662 75 1736
INGAENDE EGET KAPITAL 2022-01-01 1 1376 = 4 281 1662 75 1736
Periodens resultat - - - - 254 254 24 278
Periodens dvrigt totalresultat - - 6 - 10 17 27
Periodens totalresultat - - 6 254 264 41 305
Overforing av kassaflodessékringsre-
serv till varulager samt skatt aterford - - -2 - - -2 - -2
tillresultatet
Transaktioner med koncernens dgare
Utdelning = = = = =183 =188 =722 =185
Transaktioner med innehav utan
bestdammande inflytande v 2 ) U L
Summa = -0 = = -1563 -153 -21 -174
UTGAENDE EGET KAPITAL 2022-12-31 1 1376 4 8 382 1770 95 1865

* | nyemission ingar emissionskostnader om -48 MSEK samt skatteeffekt pa emissionkostnaderna om 10 MSEK.
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Moderbolagets resultatrékning i sammandrag

2022 2021 2022 2021
BELOPP | MSEK NOT okt-dec okt-dec jan-dec jan-dec
RORELSENS INTAKTER
Nettoomsattning - 0 - 0
Ovriga rorelseintakter 2 1 7 5
Summa intdkter 2 1 7 5
Ovriga externa kostnader -5 -26 -18 -39
Personalkostnader -2 -1 =7/ -4
Rorelseresultat -5 -27 -19 -38
Resultat fran finansiella poster 13 3 188 14
Resultat fore skatt 9 -24 170 -24
Bokslutsdispositioner -6 79 -6 79
Skatt -0 -10 -4 -10
Periodens resultat 3 45 161 45
Moderbolagets balansrakning i sammandrag
BELOPP | MSEK NOT 2022-12-31 2021-12-31
TILLGANGAR
Anldggningstillgangar 989 866
Omsattningstillgdngar 1366 1494
Likvida medel 245 232
SUMMA TILLGANGAR 2599 2592
EGET KAPITAL OCH SKULDER
Eget kapital 1745 1718
Obeskattade reserver 6 =
Langfristiga skulder 689 713
Kortfristiga skulder 160 161
SUMMA EGET KAPITAL OCH SKULDER 2599 2592
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Noter

Not 1 Vasentliga redovisningsprinciper

Denna delarsrapport omfattar det svenska moderbolaget Viva Wine Group
AB, organisationsnummer 559178-4953, och dess dotterféretag. Koncernens
huvudsakliga verksamhet ar att bedriva handel med alkoholhaltiga drycker.
Viva Wine Group utvecklar, importerar, marknadsfér och saljer bade egna och
partnervarumarken pa éver 10 vdxande marknader i vérlden. Moderbolaget ar
ett aktiebolag registrerat med sate i Stockholm, Sverige. Adressen till huvud-
kontoret ar Blasieholmsgatan 4A, 111 48 Stockholm.

Viva Wine Group tilldmpar International Financial Reporting Standards (IFRS)
som de antagits av EU. Koncernens deldrsrapport &r upprattad i enlighet

med IAS 34 Delérsrapportering samt tilldmpliga delar i &rsredovisningsla-

gen (1995:1554). Moderbolaget tilldmpar arsredovisningslagen och RFR 2
Redovisning forjuridiska personer. Fér koncernen och moderbolaget har
samma redovisningsprinciper, berdkningsgrunder och bedémningar tilldmpats
som i senaste drsredovisningen. En mer utforlig beskrivning av koncernens
tilldmpade redovisningsprinciper, samt nya och kommande standarder ater-
finns i senast publicerade arsredovisning. Fran och med 1 oktober 2022 tilldm-
par dock koncernen sakringsredovisning, kassaflédessakring, fér valutatermi-
neringangna efter detta datum. Sékringsredovisningen avser sakring av inkop i
utlandsk valuta. Vardeforandring pa effektiv del av valutaterminerna redovisas
i 6vrigt totalresultat och ackumuleras i sakringsreserven i eget kapital. Belopp
i sakringsreserven inkluderas darefter i anskaffningsvardet pa varulager och
paverkar hdrmed resultatposten Handelsvaror.

Upplysningar enligt IAS 34.16A framkommer férutom i de finansiella rapporter-
na och dess tilthérande noter dven i 6vriga delar av delarsrapporten.

Samtliga belopp i denna rapport ar angivna i miljontals svenska kronor (MSEK)
om inget annat anges. Avrundningsdifferenser kan férekomma.

Not 2 Uppskattningar och bedémningar

Vid upprattandet av de finansiella rapporterna maste féretagsledningen och
styrelsen gora vissa bedémningar och antaganden som paverkar det redovisa-
de vérdet av tillgdngs- och skuldposter respektive intédkts- och kostnadsposter
samt ldmnad information i dvrigt. Beddmningarna baseras pa erfarenheter och
antaganden som ledningen och styrelsen bedomer vara rimliga under radande
omstédndigheter. Faktiskt utfall kan sedan skilja sig fran dessa bedémningar om
andra forutsattningar uppkommer. Uppskattningarna och antagandena utvar-
deras l6pande och bedéms inte inneb&ra nagon betydande risk for vésentliga
justeringar i redovisade varden for tillgdngar och skulder under ndstkommande
perioder. Andringar av uppskattningar redovisas i den period &ndringen gors
om &ndringen endast paverkat denna period, eller i den period andringen gérs
och framtida perioder om @ndringen paverkar bade aktuell period och framtida
perioder. En beskrivning av vasentliga uppskattningar och bedémningar ges i
arsredovisningen 2021.

Not 3 Intakter fran kunder

Koncernens nettoomsattning férdelas pa foljande geografiska marknader,
baserat pa var kunden finns:

NETTOOMSATTNING 2022 2021 2022 2021

PER GEOGRAFISK MARKNAD; okt-dec okt-dec jan-dec jan-dec
Sverige 612 602 2343 2339
Tyskland 169 193 619 383
Finland 125 110 374 361
Norge 96 66 304 66
Ovrigt 51 60 184 182
Totalt 1053 1031 3825 3331

Samtliga intdkter redovisas vid ett tillfélle, i samband med att varan
levererats till kunden.
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Not 4 Rorelsesegment

Koncernen har, for redovisning och uppféljning, delat upp sin verksamhet i fyra segment. Segmenten utgors av Sverige, Norden, eCom och Ovrigt. Indelningen
baseras pa geografisk hemvist samt intdktsflode. Segmentsredovisningen bygger pa den struktur som ledningen foljer. Transaktioner mellan segmenten gors enligt
samma villkor som till externa kunder. Koncernen har tre kunder som star for mer &n 10 procent av omsattningen; Systembolaget i Sverige och dess motsvarigheter i

Finland, Alko samt Vinmonopolet i Norge.

oktober-december 2022 Sverige Norden eCom Ovrigt Summasegment Elimineringar Koncernen totalt
Nettoomsattning, extern 614 220 214 4 1053 - 1053
Nettoomsattning, koncernintern 1 - - 1 2 -2 -
Ovriga rorelseintakter 2 1 2 10 15 -1 4
Summa intékter 618 222 216 14 1069 =g 1057
Handelsvaror -515 -178 -127 -1 -821 3 -818
Ovriga externa kostnader -36 -5 -32 -8 -81 10 -7
Personalkostnader -14 -8 -29 -1 -63 - -63
Av- och nedskrivningar -2 -6 -31 -4 -43 - -43
Resultat fran andelar i intresseféretag och joint ventures - - - 1 1 - 1
Ovriga rorelsekostnader -0 = -0 = -0 = -0
Rérelseresultat 50 24 -3 -9 62 - 62
EBITDA 52 30 28 =5 105 - 105
EBITA 52 29 26 =7 99 - 99
Finansiella intakter 18 -1 2 22 41 -10 31
Finansiella kostnader -16 -1 -9 -8 -34 10 -25
Resultat fore skatt 51 23 -9 4 68 - 68
Goodwill 76 242 633 = 951 = 951
Summa tillgangar 524 592 1533 2660 5310 -1404 3905
Summa skulder 652 327 1581 885 3 445 -1404 2041
oktober-december 2021 Sverige Norden eCom Ovrigt Summasegment Elimineringar Koncernen totalt
Nettoomsattning, extern 598 175 237 21 1031 - 1031
Nettoomsattning, koncernintern 1 - - 0 1 -1 -
Ovriga rorelseintakter 2 1 1 14 18 -15 3
Summa intékter 600 176 239 35 1050 -16 1035
Handelsvaror -457 -138 -147 -15 -757 2 -755
Ovriga externa kostnader -44 -6 -31 -29 -111 14 -97
Personalkostnader -12 -5 -37 -16 -70 - -70
Av- och nedskrivningar -1 -4 -19 -4 -27 - -27
Resultat fran andelar i intresseféretag och joint ventures 0 - - 215 215 - 215
Ovriga rorelsekostnader -0 - -2 0 -2 - -2
Rérelseresultat 87 22 3 186 298 = 298
EBITDA 87 26 22 190 326 - 326
EBITA 87 26 20 188 320 - 320
Finansiella intakter 15 0 1 7 24 -8 16
Finansiella kostnader -1 -1 -7 -5 -14 8 -7
Resultat fore skatt 101 22 -4 189 307 = 307
Goodwill 1 234 586 = 821 = 821
Summa tillgangar 563 51 1554 2660 5293 -1480 3813
Summa skulder 735 281 1618 921 3556 -1480 2077
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Not 4 Rorelsesegment (forts.)

januari-december 2022 Sverige Norden eCom Ovrigt Summa Elimineringar Koncernen totalt
Nettoomsattning, extern 2350 679 775 21 3825 - 3825
Nettoomsattning, koncernintern 3 0 - 3 6 -6 -
Ovriga rorelseintakter 6 3 74 53 136 -55 81
Summa intékter 2360 682 849 77 3967 -62 3905
Handelsvaror -1938 -541 -465 -10 -2 954 9 -2 945
Ovriga externa kostnader -158 -19 -115 -32 -324 53 -271
Personalkostnader -52 -25 -125 -40 -243 - -243
Av- och nedskrivningar -8 -25 -97 -14 -143 - -143
Resultat fran andelar i intresseforetag och joint ventures - - - 8 8 - 8
Ovriga rorelsekostnader -0 - -0 - -0 - -0
Rorelseresultat 204 n 47 -12 310 = 310
EBITDA 212 96 144 2 454 - 454
EBITA 211 93 134 -5 433 - 433
Finansiella intakter 74 9 4 67 154 -26 128
Finansiella kostnader -48 -5 -26 -26 -105 26 -79
Resultat fore skatt 230 76 25 29 359 - 359
januari-december 2021 Sverige Norden eCom Ovrigt Summa Elimineringar Koncernen totalt
Nettoomsattning, extern 2348 426 486 72 3331 - 3331
Nettoomsattning, koncernintern 2 - - 1 4 -4 =
Ovriga rorelseintakter 4 1 3 56 64 -57 8
Summa intékter 2354 427 489 129 3400 -61 3339
Handelsvaror -1838 -346 -312 -53 -2 549 6 -2 543
Ovriga externa kostnader -175 -13 -70 -59 -316 55 -261
Personalkostnader -48 -12 -81 -43 -185 - -185
Av- och nedskrivningar -2 -6 -38 -13 -59 - -59
Resultat fran andelar i intresseforetag och joint ventures - - - 233 233 - 233
Ovriga rorelsekostnader -0 - -3 0 -3 - -3
Rorelseresultat 291 49 =18 193 521 = 521
EBITDA 293 55 25 206 580 - 580
EBITA 292 53 19 200 564 - 564
Finansiella intakter 40 0 1 15 56 -16 40
Finansiella kostnader -13 -2 -13 -10 -38 16 -22
Resultat efter finansiella poster 318 48 -26 198 539 - 539
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Not 5 Antal aktier och Resultat per aktie

okt-dec jan-dec
RESULTAT PER AKTIE 2022 2021 2022 2021
Moderbolagets dgare
Resultat per aktie fore
utspédning (SEK) 0,52 4,00 2,86 6,63
Resultat per aktie efter
utspadning (SEK) 0,52 4,00 2,86 6,63
Resultat for perioden (MSEK) 46 279 254 414
Genomsnittligt antal aktier,
fére utspadning (tusental) 88832 69611 88832 62403
Genomsnittligt antal aktier,
efter utspadning (tusental) 88832 69611 88832 62403

Not 6 Finansiella instrument

Koncernens finansiella tillgdngar utgors av Kundfordringar, Ovriga fordringar,
Langfristiga vardepappersinnehayv, Fordringar hos intresseféretag, Langfristiga
fordringar, Likvida medel samt Derivatinstrument. Finansiella skulder utgérs
av Leverantorsskulder, Ovriga skulder, Rantebarande skulder, Skulder
tillintresseféretag, Ovriga l&ngfristiga skulder samt Derivatinstrument.
Derivatinstrument varderas till verkligt varde i resultatrékningen (niva 2),
forutom i de fall sékringsredovisning tilldmpas. Koncernens dvriga finansiella
tillgangar och skulder vérderas till upplupet anskaffningsvarde.

For samtliga finansiella tillgangar och skulder motsvarar redovisade vérde
verkligt varde.

Not 7 Transaktioner med narstaende

Koncernens transaktioner med narstdende utgérs av inkop fran och férsaljning
tillintresseféretag och joint venture, samt kostnader for lon och pensions-
ersattning till ledande befattningshavare tillika deldgare samt styrelse.

INTRESSEFORETAG i e |20RCES

OCH JOINT VENTURE 2022 2021 2022 2021
Férsaljning av varor/ tjanster 0 1 2 5
Inkdp av varor/ tjdnster 72 67 283 259
Intressefdretag och Joint venture 31 dec 2022 31 dec 2021
Fordran pé balansdagen 5 12
Skuld pa balansdagen 44 23
ERSATTNING TILL LEDANDE okt-dec jan-dec
BEFATTNINGSHAVARE OCH

STYRELSE 2022 2021 2022 2021
Lon 3 5 12 10
Pensionserséattning 0 0 1 1

Avyttring av dotterbolag

Den 1juni genomférde Viva Wine Group AB en transaktion dar 81 procent av
aktierna i dotterforetaget Viva Global AB saldes till Vin och Vind AB, ett bolag
som dgs av Bjorn Wittmark, en ledande befattningshavare. Transaktionens
varde underskred 1 procent av Viva Wine Groups bdrsvarde. Transaktionen
skedde i kontanta medel till ett varde som faststallts genom vardering av tredje
part.

Not 8 Stallda sakerheter och
eventualforpliktelser

STALLDA SAKERHETER FOR EGNA Slldecazs SilceaaUa
SKULDER TILL KREDITINSTITUT
Féretagsinteckningar - 1
Fastighetsinteckningar - 20
Garanti 23 23
23 45
Eventualfdrpliktelser 31 dec 2022 31 dec 2021
Inga Inga
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Not 9 Rorelseforvarv

Den 1 april 2022 forvarvade Viva Wine Group AB 100% av aktierna och
rosterna i Vinklubben i Norden AB (f.d. Mytaste Food & Beverage AB). | och
med forvarvet starker Viva Wine Group ytterligare sin relation med svenska
konsumenter och fortsatter den inslagna strategin att starka Bolagets tillvéxt

FORVARVADE NETTOTILLGANGAR VID FORVARVSTIDPUNKTEN (PRELIMINAR)

med strategiskt viktiga forvarv. Vinklubben i Norden AB hade en balansomslut-
ning pa 14 MSEK vid forvarvstillfallet. Kopeskillingen uppgick till 121 MSEK och
erlades med kontanta medel.

Vinklubben i Norden AB

Immateriella tillgangar 54
Materiella anldggningstillgangar 0
Kundfordringar och dvriga fordringar 4
Likvida medel 2
Uppskjuten skatteskuld =11
Leverantdrsskulder och 6vriga rérelseskulder -3
Identifierade nettotillgangar 46
Goodwill 75
Total Képeskilling 121
Kopeskillingen

Kontanter 121
Sammanlagd kdpeskilling 121

I samband med forvarvet av Vinklubben i Norden AB uppstod en goodwill om 75
MSEK i form av en skillnad mellan den 6verférda ersattningen och det verkliga
vérdet av de forvdrvade nettotillgangarna. Goodwill avser i huvudsak forvanta-
de synergieffekter av att sld samman verksamheten i det forvarvade féretaget
med forvarvarens verksamhet. Goodwillen férvéntas inte vara skatteméassigt
avdragsgill.

FORVARVETS PAVERKAN PA KONCERNENS KASSAFLODE

Transaktionskostnader relaterade till forvarvet av Vinklubben i Norden AB
uppgick till 1 MSEK. Transaktionskostnaderna redovisades som en kostnad i
resultatrakningen under Ovriga externa kostnader.

Vinklubben i Norden AB

Kontant del av kopeskilling 121
Avgar:

Kassa (forvarvad) 2
Nettokassautflode 119

Under de 9 ménader fram till 31 december 2022 bidrog Vinklubben i Norden AB
med 5 MSEK till koncernens intdkter och -3 MSEK till koncernens resultat efter
skatt. Om forvarvet hade skett per bérjan av rakenskapsaret uppskattar Viva
Wine Group att Vinklubben i Norden AB hade bidragit med 9 MSEK till koncer-
nens intakter och -2 MSEK till koncernens resultat efter skatt.

Avyttringar

Den 1 juni genomforde Viva Wine Group AB en transaktion dar aktierna i
dotterforetaget Viva Global AB saldes som ett steg for att skala ner koncernens
narvaro i Kina. Transaktionens varde underskred 1 procent av Viva Wine Groups
borsvarde och beddms darmed ej som vasentlig for koncernen. Transaktionen
skedde i kontanta medel till ett varde som faststallts genom vardering av

tredje part. Viva Wine Group beh6ll 19 procent av aktierna efter avyttringen.
Transaktionen slutférdes den 1 juni 2022. Affaren var ett led i Koncernens
strategi att fokusera pa karnverksamheten med fokus pa tillvaxt pa de nordiska
monopolmarknaderna samtinom den europeiska e-handeln for vin.
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Nyckeltal och aktiedata

KONCERNEN
Bruttomarginal (%)
EBITDA (MSEK)
EBITDA-marginal (%)
EBITA (MSEK)
EBITA-marginal (%)

EBITA, justerad (MSEK)

EBITA-marginal, justerad (%)
Rérelseresultat (EBIT) (MSEK)
Rérelsemarginal (EBIT-marginal) (%)

Soliditet (%)
Nettoskuld

Eget kapital per aktie (SEK)

Kassalikviditet (%)

Genomsnittligt antal anstallda

Nyckeltal Definitioner

| enlighet med riktlinjer fran ESMA (European Securities and
Markets Authority), avseende redovisning av alternativa
nyckeltal redovisas har definition och avstamning av
alternativa nyckeltal for Viva Wine Group AB. Riktlinjerna
innebar utdkade upplysningar avseende de

NYCKELTAL

DEFINITION

2022 2021 2022 2021
okt-dec okt-dec jan-dec jan-dec
22,3 26,8 23,0 23,7
105 326 454 580
10,0 31,6 11,9 17,4
99 320 433 564
9,4 31,1 11,3 16,9
99 144 377 399
9,4 13,9 9,8 12,0
62 298 310 521
59 28,9 8,1 15,6
47,7 45,5
491 545
19,9 18,7
110 117
333 240

finansiella matt som inte definieras av IFRS. De nyckeltal som
framgar nedan ar redovisade i delarsrapporten. De anvands
forintern styrning och uppféljning. Eftersom inte alla foretag
berdknar finansiella matt pa samma séatt ar dessa inte alltid
jamférbara med matt som anvénds av andra foretag.

SYFTE

EBITDA

Rorelseresultat fére avskrivningar och nedskrivningar pa materiella
och immateriella anldggningstillgangar.

Méttet anvénds for att analysera lonsamheten i verksamheten,
oberoende av avskrivningar.

EBITDA-marginal, %

EBITDA / nettoomsattning

EBITDA-marginal anvands for att visa den operativa verksamhetens
lénsamhetsgrad.

EBITA

Rorelseresultat fére avskrivningar och nedskrivningar pa
immateriella anldggningstillgangar.

Méttet anvénds for att analysera lonsamheten i verksamheten,
oberoende av avskrivningar pa immateriella anldggningstillgangar
vilket huvudsakligen utgérs av 6vervérden fran gjorda férvarv.

EBITA, justerad

EBITA justerat for jamférelsestérande poster.

Justerad EBITA &r ett matt som anvands for att bibehalla
overskadlighet och jamforbarhet i resultat fér den operativa
verksamheten over tid.

Justerat for jam-
forelsestorande
poster

Matt eller belopp justerat for poster av engangskaraktar som inte har
direkt samband med den planerade framtida verksamheten.

Méttet anvénds for att analysera lonsamhet for den operativa
verksamheten exklusive jamforelsestdrande poster.

EBITA-marginal, %

EBITAi procent av nettoomsattning.

EBITA-marginal anvénds for att visa den operativa verksamhetens
lénsamhetsgrad.

EBITA-marginal,
justerad %

Justerad EBITA i procent av nettoomséttning.

Justerad EBITA-marginal anvands for att analysera
lonsamhetsgraden for den operativa verksamheten, exklusive
jamfdrelsestoérande poster.

Bruttomarginal, %

Nettoomsattning reducerat med kostnader for Handelsvaror,
i relation till nettoomséattningen.

Mattet anvédnds for att belysa lonsamhet i form av marginal pa under
perioden salda varor.

Eget kapital per aktie

Eget kapital hanforligt till moderbolagets aktiedgare/antalet
aktier vid periodens utgéng.

Méater nettovarde per aktie och visar om bolaget dkar aktiedgarnas
formogenhet dver tid.

Kassalikviditet, %

Likvida medel i forhallande till de kortfristiga skulderna. Mats som
(Omséttningstillgangar - varulager och pdgaende arbeten) /
kortfristiga skulder.

Mattet visar bolagets betalningsférmaga pé kort sikt.

Rdrelseresultat
(EBIT)

Rorelseresultat fore finansnetto och skatt. Med finansnetto
menas finansiella intdkter minskat med finansiella kostnader.

Mattet anvénds for att forsta bolagets lansamhetspotential.

Rorelsemarginal, %

EBIT / nettoomséttning

Rérelsemarginal anvands for att visa hur stor andel av omsattningen
som blir kvar efter rérelsens kostnader och som kan disponeras till
andra andamal.

Soliditet, %

Totalt eget kapital / balansomslutning

Soliditet anvands for att analysera finansiell risk och visar hur stor
andel av tillgdngarna som &r finansierade med eget kapital. En hég
soliditet &r ett matt pa finansiell styrka.

Nettoskuld (+)/
Nettokassa (-)

Réantebarande skulder minus likvida medel vid periodens utgéng.

Nettoskuld ar ett nyckeltal som visar bolagets totala
nettoskuldsattning.
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Viva Wine Group 1 korthet

Viva Wine Group ar en vinkoncern med en mark-
nadsledande position i Norden och en stark och
véxande position pa den europeiska e-handels-
marknaden for vin. Vi utvecklar, marknadsfor
och séljer bade egna och andras varumarken pa
over tio vdxande marknader i vérlden. Koncernen
bestar av flera entreprenérsdrivna verksamheter
som delar en plattform for stordriftsférdelar och
vardeskapande.

VAR VERKSAMHET

Vara varumarken inkluderar allt fran prisade konsu-
mentfavoriter till erkdanda prestigemarken och vara
producenter tillhor de framsta i varlden och repre-
senterar allt fran stora vinkoncerner till medlems-
dgda kooperativ och sma familjeproducenter. Vi
drmana om hur vara produkter tillverkas och ar
sarskilt stolta 6ver vara satsningar pa hallbarhet.

VARA MARKNADER

Vi utvecklar, marknadsfér och saljer bade egna och
partners varumarken pa flertalet vaxande mark-
nader. Bolaget saljer prisvarda kvalitetsviner fran
hela varlden till konsumenteribland annat Norden,
Tyskland, Schweiz, Osterrike, Frankrike och
Nederlanderna. Bolagets verksamhet drivs av tio
entreprendrsledda bolag baserade i sex lander.

Den svenska marknaden ar var stérsta marknad.
Den svenska marknaden for alkohol ar reglerad och
férsdljning till konsument sker genom det statliga
detaljhandels-monopolet Systembolaget. | Sverige
drivs var verksamhet genom dotterbolagen Giertz
Vinimport, Wineteam Global, Chris Wine & Spirits,
Iconic Wines, Winemarket Nordic och Tryffelsvinet.

Det nordiska marknadssegmentet, utgérs av
Finland och Norge och &r var tredje stérsta mark-
nad. Den finska och norska marknaden for alkohol
ar likt den svenska reglerad med liknande statliga
detaljhandelsmonopol. | Finland drivs var verk-
samhet av Cisa Group och i Norge av Norwegian
Beverage Group.

Marknadssegmentet Viva eCom ar vart nast storsta
och snabbast vdaxande segment med konsumenter i
framfor allt Tyskland, Schweiz, Osterrike, Frankrike
och Nederlanderna. Verksamheten utgérs av platt-
formarna Wine in Black, Vicampo och Weinfirst.

VART ANSVAR

Hallbarhet ar en av vara framsta drivkrafter och
framgangsfaktorer. Viintegrerar hallbarhet
genomgdende i vardekedjan med fokus pa hallbar
odling och produktion, hallbara forpackningar och
transporter, hallbara lokalsamhallen och ansvars-
full konsumtion.

Vi dr pionjarer och marknadsledare pa ekologiskt
och etiskt certifierat vin. Vi samdistribuerar och har
stallt om merparten av vara transporter i Europa till
tdg. En betydande del av véra produkter erbjuds i
klimatsmarta férpackningar. Vi klimatkompenserar
for utsldpp fran transporter och tunga férpackning-
ar och alla vara transporter till Sverige klimatneu-
trala. Vivarnar inte bara vara producenter utan aven
vara konsumenter, varfor vi framjar ansvarsfull
marknadsfdring och konsumtion av vara produkter.
Vivill att var verksamhet ska bidra till en hallbar
planet och till manniskors livskvalitet.
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