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JANUARI-MARS 2024
e Nettoomsattningen dkade med 2,4 % till 904
(883) MSEK.

e EBITA, justerad, minskade till57 (68) MSEK.
EBITA-marginalen, justerad, uppgick till 6,3 %
(7,7).

e Kassaflode fran den lopande verksamheten
Gkade till 96 (84) MSEK.

e Rorelseresultatet minskade till 33 (38) MSEK.
Rorelsemarginalen uppgick till 3,6 % (4,3).

e Marknadsandelen matt i volym ¢kade pa alla
vara nordiska marknader. | Sverige 6kade
andelen till 28,1 % (26,7), i Finland till 21,1 %
(18,8) ochiNorge till 6,8 % (5,9).

e Vinst per aktie uppgick till 0,44 (0,30) SEK.

Finansiell sammanstallning, koncern

VASENTLIGA HANDELSER | KVARTALET

e Per1 januari 2024 slogs Viva Wine Groups
svenska dotterbolag Chris Wine & Spirits AB
och Winemarket Nordic AB samman och
bildade Morningstar Brands AB.

e Viva Wine Group slutforde under det forsta
kvartalet forvarvet av den norska vinleveran-

tdren Target Wines AS.

JELNET Foréndr Helar

MSEK 2024 2023 % RTM 2023

Nettoomsattning 904 883 2,4 4002 3981
Bruttomarginal (%) " 19,1 21,4 KA 19,7
EBITA" 58 64 -8,3 266 271
EBITA-marginal (%) " 6,4 7,2 6,6 6,8
EBITA, justerad " 57 68 -15,8 281 292
EBITA-marginal, justerad (%) " 6,3 1,7 7,0 7,3
Roérelseresultat (EBIT) 33 38 -12,8 160 165
Rorelsemarginal (%) " 3,6 4,3 4,0 4,1
Nettoresultat 40 29 39,0 127 116
Nettoskuld " 486 428 519
Soliditet (%)" 48,2 47,3 47,4
Resultat per aktie fore/efter utspadning, SEK 0,44 0,30 1,33 1,19
Genomsnittligt antal anstéllda 287 316 303

APM, Alternativt prestationsmatt, se Nyckeltal definitioner sid 21.
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VD HAR ORDET

Segment Finansiell information

Noter och definitioner

Rekordhoga marknadsandelar i Norden
— fortsall expansion itnom eCom

Forsta kvartalet visade stark organisk tillvixt
och okade forsdliningsvolymer i Norden. Vir
europeiska e-handel var fortsatt paverkad av
svagt konsumentsentiment men vi har for-
vintningar om en vindning under dret.

FORTSATT TILLVAXT | EN UTMANANDE MARKNAD
Viva Wine Group levererade ett stabilt forsta kvartal med en orga-
nisk tillvaxt pa 2,8 procent och en justerad EBITA-marginal pa 6,3
procent. Nettoomsattningen for de senaste tolv manaderna dver-
steg for forsta gangen 4 miljarder SEK, trots de fortsatt utmanande
marknadsforutsattningarna.

Var nordiska verksamhet utvecklades starkt med en organisk
tillvaxt pa hela 6,1 procent. | den europeiska e-handelsmarknaden
kanner vifortfarande av det ldga konsumentsentimentet. Men
svaga positiva signaler i marknaden bidrar till att vi har fortsatta
forvantningar om en véndning under senare delen av aret.

OKANDE NORDISKA MARKNADSANDELAR
Vifortsatter ta marknadsandelar pa alla monopolmarknader och
nadde nya rekordnivaer pa samtliga marknader for férsta kvar-

VIVA WINE GROUP|DELARSRAPPORT JANUARI-MARS 2024

talet. Forsaljningsvolymerna i Norden 6kade 7,5 procent, i en
marknad som, trots positiva effekter fran den tidiga paskeni ar,
endast vaxte med 0,4 procent. Efter alkoholskattehdjningaribérjan
av aret, tillsammans med val avvagda prisjusteringar, ser vi att
konsumenterna har varit fortsatt lojala till var starka portfélj av
varumarken.

| Sverige servi en trend mot 6kad forsaljning av rosé- och mous-
serande viner och har haft ménga lanseringar under kvartalet. |
Vinordic Wine Challenge 2024 fick manga av vara produkter stor
uppmarksamhet och vi prisades inom flera kategorier. Totalt fick
vihela 46 medaljer.

| Norge vaxte vi bdde organiskt och genom férvarvet av Target
Wines som utvecklades positivt, helt enligt forvantningarna.

| Finland ser vi att var ldngsiktiga strategi att 6ka marknadsan-
delarna framfdrallt inom vita- och mousserande viner gett gott
resultat.

VALUTAEFFEKTER FORTSATTER PRESSA
BRUTTOMARGINAL | NORDEN

Bruttomarginalen for Norden sjonk i kvartalet och landade pa 14,4
procent. Vi har inte fullt ut kunnat dra nytta av férstarkningen av
den svenska och norska kronan fran bérjan av aret da vi delvis har
valutasakringar fran tidigare kvartal. Vi forvéntar oss framat att se

Viva Wine Group
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en gradvis forbattring, vilken dock ar beroende av hur valutakurs-
utvecklingen ser ut framover.

Samtidigt fortsatter vi att jobba med god kostnadskontroll och
varval fungerande strategi for prisjusteringar.

STARK BRUTTOMARGINAL | VIVAECOM
Konsumentsentimentet pa de europeiska e-handelsmarknaderna
vari kvartalet avvaktande, sarskilt pa den tyska marknaden. For-
séljningenieCom var lagre an samma kvartal 2023 och paverkades
av den svagare marknaden och vissa férskjutningar i marknads-
foringskampanjer mellan aren. Dock visar Viva eCom en fortsatt
stark bruttomarginal pa 39,8 procent. Rérelsekostnaderna ar lagre
an foregdende ar, framst drivet av lagre personalkostnader, och vi
fortsatter att balansera tillvaxt och lGnsamhet.

VI FORTSATTE VAR EXPANSION | EUROPA

I marknadsrapporter ser vi forsiktigt positiva tecken pé att en
vandning i konsumentsentimentet i Tyskland kan komma under
2024. Samtidigt finns det en stark tillvaxtpotential i Osteuropa. |
kvartalet fortsatte vi var expansion dsterut och lanserade
Weinfirsti Bulgarien dar utvecklingen hittills ser lovande ut. | och
med detta &r vi nu etablerade pa 11 marknaderi Central- och
Osteuropa och har utékat var marknadspotential till totalt 230
miljoner konsumenter. Vart fokus framover &r pa att fortsatta vaxa
pa dessa marknader.

VI FORBEREDER 0SS INFOR CSRD

Under kvartalet har vi konsoliderat vara hallbarhetsresultat fran
2023. Var klimatpaverkan fran forpackningar har minskat un-
der dret - bade klimatsmarta forpackningar och férpackningar i
lattviktsglas har 6kat i andel. Framat har vi en fortsatt ambitids
hédllbarhetsagenda och fullt fokus ligger pa férberedelser och

VIVA WINE GROUP|DELARSRAPPORT JANUARI-MARS 2024

Segment Finansiell information Noter och definitioner

implementering av kommande EU direktiv kring hallbarhets-
rapportering (CSRD).

GODA FORUTSATTNINGAR FRAMAT

Trots tuffa marknadsforutsattningar fortsatter vi att véxa verksam-
heteniNorden och haller uppe bruttomarginalernaiViva eCom.
Vara framgangari Norden ar ett starkt kvitto pa att var affars-
modell verkligen fungerar och att snabbheten att anpassa oss till
foréndrad efterfragan ar en av vara viktigaste framgangsfaktorer.
Viva eCom har en stark och skalbar plattform som vi kommer att fa
utvaxling pa nar marknaden i Europa védnder, vilket vi forvantar oss
att den gor under aret. Viscker fortsatt efter nasta férvarvi Europa
men har samtidigt h6ga kvalitetskrav.

Viser stor potential framat. Viva eCom har haft en bra start for-
saljningsmdssigt i andra kvartalet och trenden gar mot organisk
tillvaxt. | Finland har ett lagforslag om att sélja vin upp till 8 procent
i vanliga livsmedelsbutiker lagts fram. Detta forvantas tréda i kraft
under andra kvartalet och skulle kunna bidra positivt till var for-
saljning. Tillsammans med medvind fran vara nordiska marknader
och en férvantan om en positivare marknad i Europa ger detta mig
en bra kansla for 2024.

Emil Sallnds, VD Viva Wine Group
Stockholm, maj 2024

Viva Wine Group
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NETTOOMSATTNING Segment eCom minskade omsé&ttningen fran 182 MSEK till

Roncernens

. | forsta kvartalet Gkade Viva Wine Groups nettoomsattning med Den organiska omsattningstillvdxten uppgick till 2,8 procent under

21 MSEK till 904 (883) MSEK, jamftrt med motsvarande kvartal kvartalet fér koncernen vilket &r en forbattring jamfért med 1,0

u Uec an 2023. Dettaresulterade i att nettoomsattningen for rullande tolv procent under forsta kvartalet 2023. Segment Norden fortsatter
for férsta gangen dversteg 4 miljarder SEK. Segment"Norden att bade vinna marknadsandelar och 6ka sin organiska tillvaxt som
okade sin forsaljning med 6,4 procent till 742 MSEK. Okningen i uppgick till 6,1 procent. Segment eCom hade fortsatt en negativ
Norden forklaras framst av stark organisk tillvéxt genom prisjuste- organisk tillvaxt under kvartalet, dock &r det en férbattring mot
ringar och lyckade produktlanseringar, aven forvarvet av forsta kvartalet 2023.

Target Wines AS i Norge bidrog positivt till nettoomsattningen.

NETTOOMSATTNING ANDEL %, SENASTE KVARTAL NETTOOMSATTNING PER KVARTAL NETTOOMSATTNING
(MSEK) jan-mar Férandr Heldr
0,2 % MSEK
1200 2024 2023 % RTM 2023
s Norden 742 698 6,4 3282 3238
eCom 161 182 -11,8 711 732
1000 Ovrigt 3 4 -38,4 12 14
Elimineringar -1 -1 -6,8 ) =3
Totalt 904 883 2,4 4002 3981
800
600
ORGANISK OMSATTNINGSTILLVAXT jan-mar Helar
(MSEK) 2024 2023 RTM 2023
400 Nettoomséttning 904 883 4002 3981
Férvarvad/avyttrad nettoomsattning 3 1 85 44
Valutaeffekt frén omrédkning till 0 -14 -57 -72
200 jamférelseperiodens valutakurs
Organisk nettoomséttning 908 880 3980 3952
. NereEn . Car . Bvrigt Jamférelseperiodens omsattning 883 871 3836 3825
Organisk omsattningstillvéxt (%) 2,8 1,0 3,7 33

0
Q1/22 Q2/22 Q3/22 Q4/22 Q1/23 Q2/23 Q3/23 Q4/23 Q1/24

Il Norden B <com B 6vrigt
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RORELSERESULTAT

Kvartalet

Koncernens rorelseresultat under forsta kvartalet uppgick till
33 (38) MSEK. Jamforelsestérande poster under forsta kvarta-
let uppgick till 1 (-4) MSEK hanférligt till slutreglering av bonus
tillgrundarna i férvarvad e-handelsverksamhet.

Justerad EBITA uppgick till 57 (68) MSEK. Stérsta delen av
minskningen fran foregdende ar kommer fran segment eCom
dar férandringen i nettoomsattningen slarigenom. Den hogre
omsattningen i Norden motverkades av negativa valutaeffek-
ter.

VIVA WINE GROUP|DELARSRAPPORT JANUARI-MARS 2024

Segment Finansiell information

NETTORESULTAT

Kvartalet

Nettoresultat for forsta kvartalet 2024 uppgick till 40 (29)
MSEK. Finansnettot uppgick till 17 MSEK jamfért med -3 MSEK
2023. Kvartalet paverkades positivt av omvarderingseffekter av
balansposter till foljd av valuta. Under 2024 har réntekostnader
om 8 (7) MSEK belastat kvartalet.

Noter och definitioner

Viva Wine Group

PERIODENS RESULTAT (MSEK)
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RORELSERESULTAT

(EBIT) jan-mar Férandr Helar

MSEK 2024 2023 % RTM 2023
Norden 41 41 0,2 201 201
eCom =3 2 -76,7 =21 =19
Ovrigt =5 -2 -204,6 -21 -17
Elimineringar - - - - -
Totalt 33 38 -12,8 160 165
EBITA,

JUSTERAD jan-mar Férandr Helar

MSEK 2024 2023 % RTM 2023
Norden 48 48 0,2 230 229
eCom 12 20 -37,1 65 73
Ovrigt -4 -0 - -14 -11
Elimineringar - - - - -
Totalt 57 68 -15,8 281 292
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SEGMENT

Norden

Under forsta kvartalet stirkte Viva Wine
Group positionerna vtterligare pa samtliga
nordiska monopolmarknader. Vi okade var
forsdlining mer dn marknaden i stort och vi
fortsdtter att rapportera rekordhoga mark-
nadsandelar i samtliga nordiska ldnder.

Den totala forsaljningsvolymen pa monopolmarknaderna dkade
med endast 0,4 procent jamfort med motsvarande kvartal 2023,
trots de positiva effekter som kom av att pasken inféll under kvar-
talet. Viva Wine Group 6kade samtidigt forsaljningen med 7,5 pro-
cent, réknativolym vilket ledde till att var totala marknadsandel pa
de nordiska monopolmarknaderna vid kvartalets slut uppgick till
22,3 procent, en 6kning med 1,5 procentenheter jamfoért med forsta
kvartalet 2023.

Var affarsmodell, som bygger pd innovation, varumarkesutveck-
ling, produktlanseringar och snabbhet till marknaden, fortsatte att
bidra tillden 6kade férsaljningsvolymen och 6kade marknadsan-
delariNorden.

| Sverige dkade Viva Wine Groups forsaljningsvolym med 6,2
procent, vilket ar vasentligt battre an den svenska marknaden som
O0kade med 0,9 procent. Viva Wine Groups marknadsandel landa-
de pa 28,1 (26,7) procent, en 6kning med 1,4 procentenheter fran
foregaende ar.

VIVA WINE GROUP | DELARSRAPPORT JANUARI-MARS 2024

Segment Finansiell information

SEGMENT NORDENS ANDEL
AV NETTOOMSATTNING
| KVARTALET

VIVAWINE GROUPS
MARKNADS ANDEL | SVERIGE
I KVARTALET (VOLYM)

VIVAWINE GROUPS
MARKNADS ANDEL | FINLAND
I KVARTALET (VOLYM)

VIVAWINE GROUPS
MARKNADS ANDEL I NORGE
I KVARTALET (VOLYM)

Noter och definitioner

82,0 %
28,1 %
21,1 %

6,8 %

Viva Wine Group

Hindelser under kvartalet

Efter alkoholskattehdjningari bdrjan av aret, tillsammans med
val avvagda prisjusteringar, ser vi att konsumenterna har varit
fortsatt lojala till var starka portfolj av varumarken. Under
kvartalet hade vi betydande tillvaxt fran bade egna varumarken
och producentvarumarken, med egna varumarkeslanseringar
frdmst inom lagprissegmenten medan partnertillvaxten
kommer fran saval offertvinster som produktlanseringar av fler
premiumprodukter.

e Viserentrend mot 6kad forsaljning av rosé- och mousserande
viner och har haft manga lanseringar under kvartalet. | Sverige
lanserade vi produkteri flera format med lagre klimatavtryck
inom dessa segment. Till exempel Falu Rosé (BiB), Bella Rosa
(pouch) och Pizzolato (burk). Vilanserade ocksa enliterflaskor
sa som La Cuvée Maison Bonjour och Il Barone Rosé.

¢ | Vinordic Wine Challenge 2024 i Sverige fick manga av vara
produkter stor uppmarksamhet och prisades inom flera kate-
gorier med totalt 46 medaljer.

¢ | Norge fortsatte distributionen av var redan etablerade pro-
duktportfolj att 6ka, och vart nyligen forvarvade bolag Target
Wines bidrog med sina valkanda varumarken till tillvaxten.

¢ | Finland har god publicitet i media, i kombination med var

langsiktiga strategi att 6ka marknadsandelarna inom vita och
mousserande viner, gett gott resultat.
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SEGMENT
NETTOOMSATTNING  Mstk

Norden (forts)

| Finland 6kade forsaljningsvolymen med 13,5 procent, medan den
finska marknaden dkade med 1,1 procent. Det resulterade i en k-
ning av marknadsandelen med 2,3 procentenheter till 21,1 (18,8)
procent.

AveniNorge 6kade Viva Wine Groups férsaljningsvolym vésent-
ligtikvartalet, med hela 13,0 procent, samtidigt som den norska
monopolmarknaden minskade med 1,4 procent. Detta resulterade
i att marknadsandelen steg till 6,8 (5,9) procent, drivet bade av

organisk tillvaxt samt forvarvet av Target Wines.

OMSATTNING
Den totala nettoomséttningen for segment Norden 6kade un- JUSTERAD EBITA
der forsta kvartalet med 6,4 procent till 742 (698) MSEK och den _jan-mar ___ Fordndr ____Helar OCHJUSTERAD
organiska tillvéxten uppgick till 6,1 (5,6) procent. Detta visar att vi MSEK B 2023 AT 2023 EEHATRARCINAS
ganisk PPGICKLIEL 0,1 15,67 procent. Letta vi Nettoomsattning 742 698 64 3282 3238
har en valfungerande strategi for prissattning i kombination med EBITA 8 48 02 230 229
en héginnovationstakt. Target Wines ar konsoliderat i Viva Wine EBITA justerad 48 48 0,2 230 229
Groups finansiella rapportering sedan februari och har utvecklats EBITA-marginal, justerad (%) 6,5 6,9 7,0 7,1
enligt plan. Rérelseresultat (EBIT) 41 41 0,2 201 201
Rérelsemarginal (%) 5,6 59 6,1 6,2
RESULTAT _ et
. " . . Jan-mar elar
Just.erad EBITA i det forsta.kvartalet uppglct<t|ll 48 (48) MSEK och Organisk omséttningstillvéxt (MSEK) el 20 BRGE 202
den justerade EBITA-marginalen landade pé 6,5 (6,9) procent. Nettoomsattning 742 598 3282 3238
Bade i Sverige och Norge minskade justerad EBITA under kvar- Cé[vf”’fafd:(at‘;yf"ad “ftktol"mi‘?:t"ing -3 2 3 2
talet, med 2 MSEK respektive 1 MSEK. Detta forklaras till stor del j;ml:c;rilsiperriigsrﬂrsaﬂjtnagkl:rs 2 3 14 19 O e e o i s s o s aon @
av negativa valutaeffekter som till viss del har kunnat démpas av Organisk nettoomsittning 740 693 3265 3218 EBITAjusterad ~— EBITA-marginal, justerad
prisjusteringar och god kostnadskontroll. Jamférelseperiodens omséttning 698 656 3070 3029
Organisk omsattningstillvaxt (%) 6,1 5,6 6,3 6,2

VIVA WINE GROUP | DELARSRAPPORT JANUARI-MARS 2024

I var finska verksamhet 6kade i stallet justerad EBITA under kvar-
talet med 3 MSEK jamfért med féregaende ar, drivet av en 6kning i
omsdttningen. Var finska verksamhet har till viss del paverkats av
en politisk strejk i landet. Strejken omfattade logistik och transport
i hamnarna, som delvis stdngdes ner under den senare delen av
mars och fram till borjan av april. Detta har for oss inneburit ndgot
hogre logistikkostnader i kvartalet och kommer dven ha en liten
paverkan fér var finska verksamhet i nasta kvartal.

PER KVARTAL e
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SEGMENT

eCom

Viva eCom visade under forsta kvartalet en
fortsatt stark bruttomarginal och vi fortsatte
var expansion i Europa.

Under forsta kvartalet var e-handelsmarknaden i Europa fortsatt
paverkad av ldgre konsumentsentiment och kopkraft, dven under
pasken. Trenden under den senaste perioden ser dock nagot ljusa-
re ut och vi har fortsatta forvantningar om en battre marknadstill-
vaxtunder 2024. For att mota utmaningarna i en svarférutsdagbar
marknad foljer vi fortsatt var strategi att balansera tillvaxt och
lénsamhet.

OMSATTNING

Under kvartalet minskade Viva eComs nettoomsattning med 11,8
procent till 161 (182) MSEK. Den organiska tillvaxten uppgick till
-9,0 (-13,7) procent. Omséttningen var, forutom den ldga kopkraf-
ten, dven paverkad av timing av kampanjer jamfért med samma
kvartal foregaende ar. Forberedelser fér en uppgradering av var
CRM-modell (Customer Relationship Management) f6r aterkom-
mande kunder for Weinfurst har pdgatt under kvartalet och darfor
har kampanjer skjutits fram med start fran andra kvartalet.

VIVA WINE GROUP | DELARSRAPPORT JANUARI-MARS 2024

Segment Finansiell information

RESULTAT

Viva eComs justerade EBITA for forsta kvartalet uppgick till 12
(20) MSEK, vilket framfor allt av paverkades negativt av den lagre
nettoomsattningen. Den justerade EBITA- marginalen fér segment
eCom landade pa 7,6 (10,7) procent under kvartalet. | kvartalet
hade vi ldgre personalkostnader jamfort med samma kvartal fo-
regdende ar. Totalt har vi en stabil kostnadsbas som vi kommer att
kunna dra skalférdelar av framat i takt med att omséattningen dkar.

jan-mar Forandr Helar
MSEK %
Nettoomséttning
EBITA

EBITA justerad
EBITA-marginal, justerad (%)
Rérelseresultat (EBIT)
Rérelsemarginal (%)

jan-mar Helar

Organisk omsattningstillvaxt (MSEK) 2023
Nettoomsattning 732
Férvarvad/avyttrad nettoomsattning 37
Valutaeffekt fran omrakning till

jamforelseperiodens valutakurs -53
Organisk nettoomsattning 716
Jamforelseperiodens omsattning 775
Organisk omsattningstillvéxt (%) -7,6

Noter och definitioner

Viva Wine Group

NETTOOMSATTNING
PER KVARTAL
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JUSTERAD EBITA MSEK %
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SEGMENT

eCom (forts)

Som en féljd av framfér allt det utmanande marknadsldget mins-
kade antal ordrar fran aterkommande kunder jamfort med mot-
svarande kvartal 2023. Samtidigt 6kade antal férstagdngsordrar,
det vill sdga ordrar frdn nya kunder, som en foljd av var fortsatta
expansion.Totalt ledde detta till att antal ordrar minskade jamfort
med foregaende ar. Andelen av omséttningen fran aterkommande
kunder minskade darmed nagot.

Antal aktiva kunder minskade jamfért med foregaende ar, medan
antalet ordrar per aktiv kund var fortsatt stabilt. Det genomsnitt-
liga ordervardet 6kade som en foljd av hégre ordervarde pé alla
plattformar for aterkommande kunder. Detta var drivet av vart
strategiska forsaljningsarbete, samt till viss del dven positiva
valutaeffekter.

jan-mar Férdndr
Orderdversikt eCom %
Antal order (tusentals)

Antal forstagangsordrar
(tusentals)

Antal aktiva kunder*
(tusentals)

Antal order per aktiv kund

Andel av omséttning fran
aterkommande kunder (%)

Genomsnittligt
ordervarde, SEK

*Antal kunder som genomfért minst en order under de senaste 12 manaderna

VIVA WINE GROUP | DELARSRAPPORT JANUARI-MARS 2024

ANTAL ORDRAR
PER KVARTAL

Finansiell information
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Noter och definitioner Viva Wine Group

Hindelser under kvartalet

Den internationella utrullningen av vart Weinflrst-koncept
fortsatte enligt plan. Under kvartalet gjorde vi ytterligare en
framgangsrik lansering, denna gang i Bulgarien. Genom detta ar
vinuinom vart e-handelssegment narvarande pa 11 marknader.
Sedan 2020 har vi forutom Tyskland lanserat i Osterrike, Schweiz,
Frankrike, Nederlanderna, Italien, Tjeckien, Slovakien, Rumanien,
Ungern och Bulgarien.

¢ Antalet nya kunder 6kade jamfort med samma kvartal
foregdende ar som ett resultat av var expansionsstrategi
till nya marknader.

e Viuppgraderarvart CRM i Weinflrst for att ytterligare
forstarka kunderbjudandet och forbattra kundbehallningen.
e Som ett sista steg i varintegration av vara tre plattformar

uppdaterar vi nu var organisationsstruktur for att ytterligare
optimera vara varumarken och var marknadsposition.

Q1/22 Q2/22 Q3/22 Q4/22 Q1/23 Q2/23 Q3/23 Q4/23 Q1/24



Kvartal o period VD-ord Utveckling

FINANSIELL STALLNING OCH LIKVIDITET

Eget kapitali koncernen uppgick den 31 mars 2024 till
1773 (1 800) MSEK. Soliditeten uppgick till 48,2 (47,3) procent.

Likvida medel uppgick den 31 mars 2024 till 122 (390) MSEK.
Darutover fanns vid kvartalets utgang outnyttjade kreditléften om
200 MSEK samt outnyttjad RCF om 40 MEUR. Koncernens net-
toskuld, inklusive leasingskulder enligt IFRS 16, 6kade jamfort med
forsta kvartalet foregdende ar med 58 MSEK till 486 MSEK. Netto-
skuld/EBITDA, for den senaste tolvmanadersperioden, uppgick till
1,7 (1,0). Férandringen beror framst pa minskat resultat som i sin
tur forklaras till stor del av de positiva engdngseffekter som upp-
stod under 2022 som féljd av forsaljningen av lagerfastighet.

KASSAFLODE

Kvartalet

Kassaflodet fran den l6pande verksamheten fore férandringar av
rorelsekapital uppgick under forsta kvartalet till 34 (35) MSEK.

Kassaflodet fran forandring av rérelsekapital uppgick till
62 (50) MSEK.

Kassaflédet fran investeringsverksamheten uppgick till
-45 (-1) MSEK for kvartalet dar rérelseférvarvet av Target Wines
AS gav en kassaflodespaverkande effekt om -44 MSEK.

Kassaflodet fran finansieringsverksamheten uppgick till totalt
-25(-31) MSEK. Under kvartalet har amortering av skuld skett

om -14 (-22) MSEK. Det forbattrade kassaflédet fran finansie-
ringsverksamheten ar ett resultat av refinansieringen som gjordes
under tredje kvartalet 2023.

Ovanresulterade i att kassaflodet for férsta kvartalet uppgick till
27 (52) MSEK.

VIVA WINE GROUP|DELARSRAPPORT JANUARI-MARS 2024

Segment Finansiellinformation

EGET KAPITAL

Viva Wine Groups egna kapital 6kade under kvartalet med 51 MSEK
till 1 773 MSEK. Forandringen bestod framfor allt av periodens
resultat under kvartalet.

MODERBOLAGET

Moderbolagets eget kapital dkade under forsta kvartalet med

54 MSEK till 1 732 MSEK vilket ar hanforligt till periodens resul-
tat. Skulder till kreditinstitut amorterades under forsta kvartalet
med 14 (20) MSEK. Balansomslutning vid kvartalets slut uppgick
2 433 (2 669) MSEK.

MEDARBETARE

Per 31 mars uppgick medelantalet anstallda till 287 personer, en

minskning jamfért mot foregaende ars 316 anstallda. Minskning-
en beror framst pa den konsolidering av plattformarna i segment
eCom som genomfdrdes under 2023 som ett led i att effektivisera
och uppna synergier inom segmentet.

TRANSAKTIONER MED NARSTAENDE

Transaktioner med nérstaende innefattade transaktioner med
intressebolag samt ersattning till ledande befattningshavare tillika
deldgareiformav l6n och pension. Se merinot7.

Noter och definitioner

Viva Wine Group

VASENTLIGA HANDELSER UNDER FORSTA
KVARTALET OCH EFTER KVARTALETS SLUT

Per 1 januari 2024 slogs Viva Wine Groups svenska dotterbolag
Chris Wine & Spirits AB och Winemarket Nordic AB samman och
bildade Morningstar Brands AB.

Viva Wine Group forvarvade under det forsta kvartalet den norska
vinleverantdren Target Wines AS. Kopeskillingen uppgick till

44 MNOK pé kontant och skuldfri basis, fore justering av normali-
serat rorelsekapital och erlades kontant. For mer information
senot 8.

Inga vasentliga handelser har skett efter kvartalets slut.

SASONGSVARIATIONER

Det finns betydande sdsongsvariationeri konsumtionen av alko-
holhaltiga drycker som paverkar nettoomséttningen och kassaflé-
det for Viva Wine Group. Vanligtvis genereras storst intdkter under
andra och fjarde kvartalet medan intdkterna under arets forsta och
tredje kvartal normalt &r lagre. Sommarmanadernas férsaljning ar
ocksa delvis vdderberoende, dar soligt och vackert sommarvader
arforsaljningsdrivande pa de nordiska monopolmarknaderna,
framfor allt for produktsegmentet rosévin. Den europeiska e-han-
deln paverkas déremot negativt av alltfér bra sommarvéader, da
konsument istallet soker sig till uteserveringar och restaurang.
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Kvartal o period VD-ord Utveckling

RISKER OCH OSAKERHETSFAKTORER

Verksamheten paverkas under aret aven av valutarisker, hanférliga
till vaxelkurser, och ravarurisker, hanforliga till skord. Koncernen
utsatts dven genom sin verksamhet fér olika slags finansiella

risker; kreditrisk, ranterisk, likviditetsrisk samt refinansieringsrisk.

Det forekommer dven politiska och fiskala risker dar det dver arens
lopp ibland sker punktskattehdjningar. Effekter av punktskatte-
hojningar ar ofta tillfalliga, dar forsaljningen aterhdamtar sig inom
nagra kvartal och darefter fortsatter 6ka. Fér en komplett redogo-
relse av riskerna, se Viva Wine Group Ars- och hallbarhetsredovis-
ning 2023.

HALLBARHET

Hallbarhet utgor en av Viva Wine Groups framsta drivkrafter och
framgangsfaktorer. Koncernen ar nordisk marknadsledare pa
ekologiskt och etiskt certifierat vin och utvecklar tillsammans med
partners klimateffektiva transporter och férpackningar.

Under kvartalet har vi konsoliderat vara hallbarhetsresultat fran
2023. Var klimatpaverkan fran forpackningar har minskat un-
der aret - bade klimatsmarta forpackningar och férpackningar i
lattviktsglas har 6kat i andel. Framat har vi en fortsatt ambitics
héllbarhetsagenda och fullt fokus ligger pa férberedelser och
implementering av kommande EU direktiv kring hallbarhetsrap-

portering (CSRD).

VIVA WINE GROUP|DELARSRAPPORT JANUARI-MARS 2024

Segment Finansiellinformation

OFFENTLIGGORANDE OCH PRESENTATION

Viva Wine Groups delarsrapport for Q1 2024 offentliggérs den 16
maj 2024 k1 08.00. Samma dag kl 11.00 halls en videokonferens
med VD Emil Sallnds och CFO Linn Géafvert. Videokonferensen nas
pa féljande lank:

https://financialhearings.com/event/48950. Presentationen gors
aven tillganglig pa https://investors.vivagroup.se/.

FINANSIELL KALENDER 2024

Delarsrapport Q1 2024, publiceras 16 maj 2024
Arsstamma, genomfors 23 maj 2024

Delarsrapport Q2 2024, publiceras 28 augusti 2024
Delarsrapport Q3 2024, publiceras 20 november 2024

KONTAKT

Emil Sallnas, VD, emil.sallnas@vivagroup.se,
+46 (0)70-956 58 72

Linn Géfvert, CFO, linn.gafvert@vivagroup.se,
+46 (0)73-086 89 90

Denna information &r sddan information som Viva Wine Group AB
ar skyldigt att offentliggéra enligt EU:s marknadsmissbruksfér-
ordning. Informationen ldmnades, genom ovan kontaktpersoners
férsorg, for offentliggérande den 16 maj 2024 kl. 08.00 CET.

Noter och definitioner

Viva Wine Group

STYRELSENS FORSAKRAN

Styrelsen och verkstallande direktéren férsdkrar att denna delars-
rapport ger en rattvisande dversikt av moderbolagets och koncer-
nens verksamhet, finansiella stéllning och resultat samt beskriver
de vasentliga risker och osakerhetsfaktorer som moderbolaget och
koncernen starinfor.

Stockholm den 15 maj 2024

Mikael Aru
Styrelseledamot

Anders Moberg
Styrelseordférande

Lars Ljungalv Emil Sallnés
Styrelseledamot VD

John Wistedt
Styrelseledamot

Anne Thorstvedt Sjoberg
Styrelseledamot

Deldrsrapporten har inte varit foremal for granskning av bolagets
revisorer.
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Kvartal o period VD-ord Utveckling Segment Finansiell information Noter och definitioner Viva Wine Group

Koncernens rapport dver resultatet i sammandrag Koncernens rapport dver totalresultat i sammandrag
2024 2023 2023 2024 2023 2023
BELOPP | MSEK NOT jan-mar jan-mar jan-dec BELOPP | MSEK NOT jan-mar jan-mar jan-dec
Periodens resultat 40 29 116
Roérelsens intakter
Nettoomsattning 3,4,7 904 883 3981 Poster som kan komma att omklassificeras till resultatet
Ovriga rérelseintakter 4 2 8 Omrakningsdifferens 0 -30 235
Rorelsens intdkter 908 885 3989 Kassaflédessakring, netto efter skatt 16 2 -10
Ovrigt totalresultat fér perioden 16 -28 -45
Rérelsens kostnader
Handelsvaror 7 -732 -694 -3198 Totalresultat for perioden 56 1 n
Ovriga externa kostnader =5 -58 -248
Personalkostnader -60 -67 2,577 Periodens totalresultat hanforligt till
Av- och nedskrivningar 237, =gl -128 Moderbolagets aktiedgare 46 =0 66
Resultat fran andelar i intresseféretag och joint ventures 2 2 9 Innehav utan bestammande inflytande 9 1 5
Ovriga rorelsekostnader -0 -0 -2
Rorelseresultat 4 33 38 165
Finansiella intakter 37 17 43
Finansiella kostnader -20 -19 -96
Resultat efter finansiella poster 4 50 35 112
Skatt -10 =7 4
Periodens resultat 40 29 116

Periodens resultat hanforligt till
Moderbolagets aktiedgare 39 27 106

Innehav utan bestammande inflytande 1 2 10

Resultat per aktie
Resultat per aktie fore/efter utspadning (SEK) 6 0,44 0,30 1,19
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Kvartal o period

Utveckling Segment

Koncernens rapport dver finansiell stallning i sammandrag

Finansiell information

Noter och definitioner

Viva Wine Group

BELOPP | MSEK NOT 31 mar 2024 31 mar 2023 31 dec 2023
TILLGANGAR

Anliggningstillgangar

Goodwill 979 946 934
Ovriga immateriella tillgdngar 1088 1154 1062
Materiella anldggningstillgangar 24 10 24
Nyttjanderattstillgangar 75 54 78
Finansiella anlaggingstillgangar 92 84 87
Uppskjuten skattefordran 9 8 1
Summa anlaggningstillgangar 2268 2256 2196
Omsaéttningstillgangar

Varulager 585 533 516
Kundfordringar 614 533 739
Aktuell skattefordran 4 6 27
Derivatinstrument 5 12 5 0
Ovriga kortfristiga fordringar 7 76 81 64
Likvida medel 122 390 94
Summa omséttningstillgangar 1413 1548 1439
SUMMA TILLGANGAR 3681 3803 3635
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BELOPP | MSEK NOT 31 mar 2024 31 mar 2023 31 dec 2023
EGET KAPITAL OCH SKULDER

Eget kapital 6

Eget kapital hanforligt till moderféretagets aktiedgare 1691 1710 1645
Innehav utan bestammande inflytande 82 90 77
Summa eget kapital 1773 1800 1722
Langfristiga skulder

Uppskjuten skatteskuld 262 301 254
Ovriga avsattningar 0 23 =
Langfristiga icke rantebdrande skulder 57 57 54
Langfristiga rdntebarande skulder 5 488 676 484
Leasingskulder 50 38 54
Summa langfristiga skulder 858 1095 845
Kortfristiga skulder

Kortfristiga rantebarande skulder 5 57 90 54
Leverantérsskulder 535 411 508
Aktuella skatteskulder 6 1 15
Leasingskulder 26 17 25
Derivatinstrument 5 1 1 28
Ovriga kortfristiga skulder och avsattningar 7 425 379 437
Summa kortfristiga skulder 1050 909 1067
SUMMA EGET KAPITAL OCH SKULDER 3681 3803 3635
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Finansiell information

Noter och definitioner

Viva Wine Group

Kvartal o period VD-ord Segment
Koncernens kassaflddesanalys i sammandrag

2024 2023 2023
BELOPP | MSEK NOT jan-mar jan-mar jan-dec
Den lopande verksamheten
Resultat efter finansiella poster 50 35 112
Justering for poster som inte ingar i kassaflodet ={8 40 162
Utdelning fran intressebolag = = 4
Betald skatt -3 -41 -81
Kassafléde fran den lspande verksamheten 34 35 196
fore forandringar av rorelsekapital
Kassafléde fran foréndringar av rérelsekapital
Férandring av varulager -62 2 16
Férandringar av rérelsefordringar 120 118 -75
Forandringar av rérelseskulder 4 -70 74
Kassaflode fran den lopande verksamheten 96 84 212
Investeringsverksamheten
Rérelseférvarv 8 -44 - -
Investeringar/avyttringar immateriella anldggningstillgangar - -0 -1
Investeringar/avyttringar materiella anldggningstillgangar ={ = -31
Forandring av 6vriga finansiella anldggningstillgangar = - =g
Kassafléde fran investeringsverksamheten -45 -1 -35
Finansieringsverksamheten
Utbetald utdelning till moderbolagets aktiedgare - - -138
Utbetald utdelning tillinnehav utan bestammande inflytande =5 =B -23
Upptagna lan = = 572
Amortering av skuld -14 2, -816
Amortering av leasingskuld -6 -4 -18
Kassafldde fran finansieringsverksamheten -25 -31 -422
Periodens kassafldde 27 52 -245
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2024 2023 2023
BELOPP | MSEK NOT jan-mar jan-mar jan-dec
Likvida medel vid periodens bdrjan 94 339 339
Periodens kassafléde 27 52 -245
Kursdifferens i likvida medel 1 -2 -1
Likvida medel vid periodens slut 122 390 94
Erhallna rantor 1 2 11
Betalda rantor -9 -8 -38
Poster som inte ingar i kassaflédet
Av- och nedskrivningar 32 31 128
Vinst/forlust vid forsaljning av anldggningstillgangar 0 - 2
Valutakurseffekter -27 8 4
Férandring marknadsvarde derivat -16 =1 18
Férandring avsattningar -2 4 13
Resultatandelar fran intressefdretag =2 =2 =
Ovrigt 1 0 6
SUMMA -13 40 162
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Kvartal o period VD-ord

Koncernens rapport dver forandringar i eget kapitali sammandrag

Utveckling

Segment

Finansiell information

Noter och definitioner

Viva Wine Group

Ovrigt Sakrings- Omraknings- Balanserade vinstme- Eget kapital hanforligt till Innehav utan
BELOPP | MSEK Aktiekapital tillskjutet kapital reserv reserv delinkl. dretsresultat moderbolagets aktiedgare bestdmmande inflytande Summa eget kapital
INGAENDE EGET KAPITAL 2023-01-01 1 1376 4 8 382 1770 95 1865
Periodens resultat - - - - 27 27 2 29
Periodens ovrigt totalresultat = = 2 =25 = <2 =1 -28
Periodens totalresultat = = 2 =25) 27 -0 1 1
Overforing av kassaflédessakringsreserv till _ _ -5 _ _ -5 -0 -5
varulager samt skatt aterford till resultatet
Transaktioner med koncernens &gare
Utdelning = = = = = = =7 =7
Transaktioner med innehav utan
bestdammande inflytande = 5 L )
Summa = = = = 255 -55 =45 -60
UTGAENDE EGET KAPITAL 2023-03-31 1 1376 0 -21 354 1710 90 1800
INGAENDE EGET KAPITAL 2024-01-01 1 1376 -10 -21 300 1645 77 1722
Periodens resultat - - - - 39 39 1 40
Periodens 6vrigt totalresultat - - 14 -7 - 7 9 16
Periodens totalresultat = = 14 = 39 46 9 56
Overféring av kassaflédessakringsreserv till _ _ 2 _ _ 2 0 2
varulager samt skatt aterford till resultatet
Transaktioner med koncernens &gare
Utdelning = = = = = = =5 =5
Transaktioner med innehav utan _ B _ _ ) - -0 -
bestdmmande inflytande
Summa = = = = = 22 =5 =/
UTGAENDE EGET KAPITAL 2024-03-31 1 1376 6 -29 337 1691 82 1773

VIVA WINE GROUP|DELARSRAPPORT JANUARI-MARS 2024
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Kvartal o period VD-ord Utveckling Segment Finansiell information Noter och definitioner Viva Wine Group
Moderbolagets resultatrakning i sammandrag Moderbolagets balansrakning i sammandrag
2024 2023 2023 BELOF:PI MSEK 31 mar 2024 31 mar 2023 31dec2023
BELOPP | MSEK jan-mar jan-mar jan-dec TILLGANGAR
RORELSENS INTAKTER
Anldggningstillgangar 827 989 827
Nettoomsattning - - - Omsattningstillgdngar 1510 1374 1438
Ovriga rérelseintékter 2 3 10 Likvida medel 96 306 73
Summa intakter 2 3 10 SUMMA TILLGANGAR 2433 2669 2337
Ovriga externa kostnader -6 =B -24 EGET KAPITAL OCH SKULDER
Personalkostnader -3 -2 -8
Rorelseresultat -7 -4 -21 Eget kapital 1732 1795 1678
Obeskattade reserver 5 6 5
Resultat fran finansiella poster 67 56 98 Langfristiga skulder 488 676 484
Resultat efter finansiella poster 61 52 77 Kortfristiga skulder 208 192 171
SUMMA EGET KAPITAL OCH SKULDER 2433 2669 2337
Bokslutsdispositioner = =1 -6
Skatt =7 =2 -0
Periodens resultat 54 50 n

VIVA WINE GROUP|DELARSRAPPORT JANUARI-MARS 2024
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Kvartal o period VD-ord Utveckling Segment

Noter

Not 1 Vasentliga redovisningsprinciper

Denna deldrsrapport omfattar det svenska moderbolaget Viva Wine Group AB, organisationsnummer 559178-4953, och dess
dotterbolag. Koncernens huvudsakliga verksamhet ar att bedriva handel med alkoholhaltiga drycker. Viva Wine Group utvecklar,
importerar, marknadsfor och saljer bade egna och partnervarumarken pa éver 10 marknader i vérlden. Moderbolaget &r ett aktie-
bolag registrerat i och med sate i Stockholm, Sverige. Adressen till huvudkontoret ar Blasieholmsgatan 4A, 111 48 Stockholm.

Viva Wine Group tilldmpar International Financial Reporting Standards (IFRS) som de antagits av EU. Koncernens delarsrapport
druppréattad i enlighet med IAS 34 Delarsrapportering samt tillampliga delar i arsredovisningslagen (1995:1554). Moderbolaget
tilldmpar arsredovisningslagen och RFR 2 Redovisning fér juridiska personer. Fér koncernen och moderbolaget har samma redo-
visningsprinciper, berdkningsgrunder och bedémningar tillampats som i senaste arsredovisningen. En mer utférlig beskrivning av
koncernens tillampade redovisningsprinciper, samt nya och kommande standarder aterfinns i senast publicerade arsredovisning.
Upplysningar enligt IAS 34.16A framkommer férutom i de finansiella rapporterna och dess tilthdrande noter dven i 6vriga delar av
delérsrapporten.

Samtliga belopp i denna rapport &r angivna i miljontals svenska kronor (MSEK) om inget annat anges. Avrundningsdifferenser kan
forekomma.

Not 3 Intakter fran kunder

Koncernens nettoomsattning fordelas pa foljande geografiska marknader, baserat pa var kunden finns:

jan-mar jan-mar jan-dec

Finansiell information

NETTOOMSATTNING PER GEOGRAFISK MARKNAD 2024 2023 2023
Sverige 566 539 2 455
Tyskland 119 146 562
Finland 99 86 457
Norge 76 71 320
Ovrigt 45 41 186
Totalt 904 883 3981

Samtliga intékter redovisas vid ett tillfalle, i samband med att varan levererats till kunden.

VIVA WINE GROUP|DELARSRAPPORT JANUARI-MARS 2024

Noter och definitioner Viva Wine Group

Not 2 Risker och osdkerhetsfaktorer

Viva Wine Group ar en internationell koncern med stor geografisk spridning, vilket innebar en exponering for olika former av saval
politiska, regulatoriska som finansiella risker. Alkoholmarknaden, inte minst i Norden, &r reglerad och beskattad. Forutsagbarhet,
likvardighet och enhetlighet i regleringar och beskattningar ar en férutsattning for en vadlfungerande marknad. Som vid all
internationell handel finns dven en pataglig valutarisk, dar framférallt valutaeffekter i var svenska och norska verksamhet kan ha
betydande paverkan pa koncernens resultat. Koncernen sakrar l6pande inkop i utlandsk valuta, framst i EUR, mélet ar att minimera
volatiliteten i kostnaden for mycket sannolika varuinkdp.

Jamfdrt med ars- och hallbarhetsredovisningen som publicerades den 25 april 2024, har koncernens riskprofil inte fordndrats
vasentligt.
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Kvartal o period VD-ord Utveckling Segment Finansiell information Noter och definitioner Viva Wine Group

Not 4 Rorelsesegment

Koncernen har, for redovisning och uppféljning, delat upp sin verksamhet i tre segment. Segmenten utgérs av Norden, eCom och
Ovrigt. Indelningen baseras pa geografisk hemvist samt intaktsflode. Segmentsredovisningen bygger pa den struktur som ledning-
en foljer. Transaktioner mellan segmenten gors enligt samma villkor som till externa kunder. Koncernen har tre kunder som star for
mer dn 10 procent av omsattningen; Systembolaget i Sverige och dess motsvarighet i Finland, Alko samt Vinmonopolet i Norge.

F6ren ndrmare beskrivning av alternativa nyckeltal (APM) i tabell nedan, se sida 21.

Fran och med den 1 april 2023 har Sverige och Norden slagits samman i segmentsredovisning. Historiska siffror raknats om som om
forandringen skett per den 1 januari 2022. Férandringen har inte haft nagon paverkan pa koncernens totala finansiella rapporter.
For ytterligare detaljer, se www.vivagroup.se.

. Summa . Summa
jan-mar 2024 Norden eCom Ovrigt segment Elimineringar Koncernen jan-mar 2023 Norden eCom Ovrigt segment Elimineringar Koncernen
Nettoomsattning, extern 742 161 2 904 = 904 Nettoomsattning, extern 698 182 4 883 = 883
Nettoomsattning, koncernintern = = 1 1 =1 = Nettoomsattning, koncernintern 0 = 1 1 =1 =
Nettoomséttning 742 161 3 905 -1 904 Nettoomséttning 698 182 4 884 -1 883
Organisk tillvéxt (%) 6,1 -9,0 2,8 Organisk tillvéxt (%) 5,6 -13,7 1,0
Bruttoresultat 107 64 2 172 - 172 Bruttoresultat 113 73 3 189 - 189
Bruttomarginal (%) 14,4 39,8 62,1 19,0 19,1 Bruttomarginal (%) 16,2 40,1 74,5 21,4 21,4
OPEX -60 -48 -18 -126 13 -113 OPEX -65 =57/ -18 -140 15 -125
Ovriga intakter och kostnader 3 1 15 18 -13 5 Ovriga intdkter och kostnader 1 1 17 19 =19 4
EBITDA 50 17 = 65 = 65 EBITDA 49 17 2 68 = 68
EBITA 48 14 -4 58 - 58 EBITA 48 16 -0 64 - 64
Rérelseresultat (EBIT) 41 =3 =5 33 = 33 Rérelseresultat (EBIT) 41 =7 ) 38 = 38
Bonus eCom forvarv - -1 - il - =] Bonus eCom forvarv - 4 - 4 - 4
Justerad EBITA 48 12 -4 57 = 57 Justerad EBITA 48 20 -0 68 = 68
Justerad EBITA-marginal (%) 6,5 7,6 -137,8 6,3 6,3 Justerad EBITA-marginal (%) 6,9 10,7 -0,9 7,7 7,7
Resultat efter finansiella poster 38 -23 35 50 = 50 Resultat efter finansiella poster 39 -13 9 35 = 35
Goodwill 323 656 - 979 - 979 Goodwill 304 642 - 946 - 946
Summa tillgéngar 1253 1510 2539 5302 -1622 3681 Summa tillgangar 1001 1512 2725 5237 -1434 3803
Summa skulder 1135 1617 177 3529 -1622 1908 Summa skulder 917 1568 953 3437 -1 434 2003

VIVA WINE GROUP|DELARSRAPPORT JANUARI-MARS 2024
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Kvartal o period VD-ord Utveckling Segment Finansiell information Noter och definitioner Viva Wine Group

Not 4 Rorelsesegment (forts.) Not 5 Verkligt varde av finansiella instrument

Varderingsprinciper och klassificering av koncernens finansiella instrument, sa som de beskrivs i ars- och hallbarhetsredovisning

. . Summa . 2023 inot 16 har tilldmpats konsekvent under rapportperioden. Finansiella instrument varderade till verkligt varde dver évrigt

jan-dec2023 Norden eCom Ovrigt segment Elimineringar Koncernen total resultat, utgors av valutaderivat dar sakringsredovisning tilldmpas enligt IFRS 9. | det fall sdkringsredovisning inte tilldmpas

Nettoomsattning, extern 3238 732 11 3981 - 3981 redovisas derivatens férandring i verkligt vérde i resultatrdkningen inom finansiella poster. Derivatkontrakt med positiva verk-

Nettoomsattning, koncernintern 0 _ 3 3 -3 _ Ligaﬂv'airden uppgick till 12_(5) MSEK och derivatkontrakt med negativaﬂverkliga vérden uppgick till 1 (_1) MSFK per31 mars 2024.

T T I e B

Organisk tillvaxt (%) 6,2 -7,6 3,3

Bruttoresultat 475 298 10 783 - 783 . .

ey m—— s 73 196 197 Not 6 Antal aktier och Resultat per aktie

OPEX =244 -239 -78 -561 56 -505

Ovriga intakter och kostnader 3 2 66 7 -56 15 jan-mar jan-mar jan-dec

EBITDA 235 61 -3 293 - 293 RESULTAT PER AKTIE 2024 2023 2023

EBITA 229 53 -11 271 = 271 Moderbolagets dgare

Rérelseresultat (EBIT) 201 -19 -17 165 - 165 Resultat per aktie fére utspddning (SEK) 0,44 0,30 1,19
Resultat per aktie efter utspadning (SEK) 0,44 0,30 1,19

Bonus eCom forvarv - 16 - 16 - 16

Nytt e-handelslager = 5 = 5 = 5 Resultat for perioden (MSEK) 39 27 106

Justerad EBITA 229 73 -11 292 = 292

Justerad EBITA-marginal (%) 7,1 9.9 -77,2 7,3 7,3 Genomsnittligt antal aktier, fore utspadning 88831884 88831884 88831884
Genomsnittligt antal aktier, efter utspadning 88831884 88831884 88831884

Resultat efter finansiella poster 196 -89 4 112 - 112

Goodwill 302 631 - 934 - 934

Summa tillgangar 1209 1490 2 445 5144 -1510 3635

Summa skulder 1107 1579 736 3422 -1510 1912
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Not 7 Transaktioner med narstaende

Koncernens transaktioner med narstaende utgors av inkdp fran och férsaljning till intresseféretag och joint venture, samt kostna-
der for Lon och pensionsersattning till ledande befattningshavare samt styrelse.

INTRESSEFORETAG OCH JOINT VENTURE
Férsaljning av varor/ tjanster
Inkdp av varor/ tjanster

INTRESSEFORETAG OCH JOINT VENTURE
Fordran pa balansdagen
Skuld pa balansdagen
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31 mar 2024 31 mar 2023

Finansiell information Noter och definitioner Viva Wine Group

Not 8 Rorelsefdrvarv och avyttringar

Forvarv

Den 2 februari 2024 forvarvade Viva Wine Groups norska dotterbolag Norwegian Beverage Group AS 100% av aktierna och résterna
i Target Wines AS med tre dotterbolag. | och med férvarvet starker koncernen ytterligare sin position pa den norska marknaden

och fortsatter den inslagna strategin att starka Bolagets tillvaxt med strategiskt viktiga forvarv. Target Wines AS &r ett bolag med
omfattande kunskap om att utveckla egna varumarken for den norska marknaden. Target Wines hade en balansomslutning pa

9 MSEK vid forvarvstillfallet. Kopeskillingen uppgick till 49 MSEK och erlades med kontanta medel.

FORVARVADE NETTOTILLGANGAR VID FORVARVSTIDPUNKTEN (PRELIMINAR) Target Wines
Immateriella tillgangar 26
Lager 2
Kundfordringar och évriga fordringar 2
Likvida medel 5
Uppskjuten skatteskuld -6
Leverantorsskulder och dvriga rérelseskulder -2
Identifierade nettotillgdngar 28
Goodwill 21
Total kopeskilling 49

Kopeskillingen
Kontanter 49

Total kopeskilling 49

| samband med forvarvet av Target Wines AS uppstod en goodwill om 21 MSEK i form av en skillnad mellan den 6verforda ersatt-
ningen och det verkliga vardet av de forvarvade nettotillgangarna. Goodwill avser i huvudsak forvantade synergieffekter av att sla
samman verksamheten i det forvarvade foretaget med foérvarvarens verksamhet. Goodwillen férvantas inte vara skattemassigt
avdragsgill. Transaktionskostnader relaterade till forvarvet av Target Wines uppgick till 0 MSEK. Transaktionskostnaderna redovi-
sades som en kostnad i resultatrakningen under Ovriga externa kostnader.

FORVARVETS PAVERKAN PA KONCERNENS KASSAFLODE Target Wines
Kontant del av képeskilling 49
Avgar:

Kassa (férvérvad) 5
Nettokassautflode 44

Under de 2 manader fram till 31 mars 2023 bidrog Target Wines med 3 MSEK till koncernens intdkter och 1 MSEK till koncernens
resultat efter skatt. Om férvarvet hade skett per borjan av rékenskapsaret uppskattar Viva Wine Group att Target Wines hade bidra-
git med 5 MSEK till koncernens intékter och 1 MSEK till koncernens resultat efter skatt.
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Nyckeltal Definitioner

| enlighet med riktlinjer fran ESMA (European Securities and Markets Authority), avseende redovisning av
alternativa nyckeltal redovisas har definition och avstamning av alternativa nyckeltal fér Viva Wine Group

AB. Riktlinjerna innebar utékade upplysningar avseende de finansiella matt som inte definieras av IFRS. De
nyckeltal som framgar nedan ar redovisade i delarsrapporten. De anvands for intern styrning och uppfoljning.
Eftersom inte alla féretag beraknar finansiella matt pa samma satt ar dessa inte alltid jamforbara med matt
som anvands av andra foretag.

BRUTTOMARGINAL

Nettoomsattning reducerat med kostnader fér Handelsvaror, i relation till nettoomsattningen. Mattet anvénds
for att belysa lonsamhet i form av marginal pa under perioden salda varor.

Finansiell information

2024 2023 2023
BELOPP | MSEK jan-mar jan-mar jan-dec
Nettoomsattning 904 883 3981
Handelsvaror -732 -694 -3198
Bruttoresultat 172 189 783
Bruttomarginal (%) 19,1 21,4 19,7

OPEX

Summa av Ovriga externa kostnader och Personalkostnader. Mattet anvands for att visa verksamhetens
operativa kostnader.

2024 2023 2023
BELOPP | MSEK jan-mar jan-mar jan-dec
Ovriga externa kostnader 257} -58 -248
Personalkostnader -60 -67 -257
OPEX -113 125 -505
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Noter och definitioner Viva Wine Group

OVRIGA INTAKTER OCH KOSTNADER

Summa av Ovriga rérelseintakter, Resultat frén andelar i intresseforetag och joint ventures och Ovriga
rorelsekostnader. Mattet anvands for att visa verksamhetens dvriga rorelseposter utdver Nettoomsattning,
Handelsvaror och OPEX.

2024 2023 2023
BELOPP | MSEK jan-mar jan-mar jan-dec
Ovriga rorelseintakter 4 2 8
Resultat fran andelari intressefdretag och joint ventures 2 2 9
Ovriga rérelsekostnader -0 -0 =22
Ovriga intékter och kostnader 5 4 15

EBITDA

Rorelseresultat fore avskrivningar och nedskrivningar pa materiella och immateriella anlaggningstillgangar.
Mattet anvands for att analysera lonsamheten i verksamheten, oberoende av avskrivningar.

2024 2023 2023
BELOPP | MSEK jan-mar jan-mar jan-dec
Rérelseresultat (EBIT) 33 38 165
Av- och nedskrivningar -32 -31 -128
EBITDA 65 68 293

EBITDA-MARGINAL, %

EBITDA i procent av nettoomsattning. EBITDA-marginal anvands for att visa den operativa verksamhetens
lBnsamhetsgrad.

2024 2023 2023
BELOPP | MSEK jan-mar jan-mar jan-dec
EBITDA 65 68 293
Nettoomsattning 904 883 3981
EBITDA-marginal (%) 7,2 7,8 7,4
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EBITA

Rorelseresultat fore avskrivningar och nedskrivningar pa immateriella anlaggningstillgangar. Mattet anvands
for att analysera lonsamheten i verksamheten, oberoende av avskrivningar pa immateriella anlaggningstill-
gangar vilket huvudsakligen utgors av évervarden fran gjorda férvarv.

Finansiell information

Noter och definitioner Viva Wine Group

EBITA-JUSTERAD

EBITA justerat for poster av engédngskaraktar som inte har direkt samband med den planerade framtida
verksamheten. Justerad EBITA &r ett matt som anvands for att bibehalla 6verskadlighet och jamfdrbarhet i
resultat for den operativa verksamheten exklusive jamforelsestdrande poster éver tid.

2024 2023 2023 2024 2023 2023
BELOPP | MSEK jan-mar jan-mar jan-dec BELOPP | MSEK jan-mar jan-mar jan-dec
Rérelseresultat (EBIT) 33 38 165 EBITA 58 64 271
Avskrivningar pa immateriella anldggningstillgangar 2.5 -26 -107 Jamforelsestérande poster = 4 20
EBITA 58 64 271 EBITA, justerad 57 68 292

EBITA-MARGINAL, %

EBITAi procent av nettoomsattning. EBITA-marginal anvands for att visa den operativa verksamhetens
lénsamhetsgrad.

EBITA-MARGINAL, JUSTERAD %

Justerad EBITA i procent av nettoomsattning. Justerad EBITA-marginal anvands for att analysera l6nsam-
hetsgraden for den operativa verksamheten, exklusive jdmforelsestdrande poster.

2024 2023 2023 2024 2023 2023
BELOPP | MSEK jan-mar jan-mar jan-dec BELOPP | MSEK jan-mar jan-mar jan-dec
EBITA 58 64 271 EBITA, justerad 57 68 292
Nettoomsattning 904 883 3981 Nettoomsattning 904 883 3981
EBITA-marginal (%) 6,4 7,2 6,8 EBITA-marginal, justerad (%) 6,3 1,7 7,3

JUSTERAT FOR JAMFORELSESTORANDE POSTER

Matt eller belopp justerat for poster av engangskaraktar som inte har direkt samband med den planerade
framtida verksamheten. Mattet anvands for att analysera lonsamhet for den operativa verksamheten exklu-
sive jamfdrelsestdrande poster.

2024 2023 2023
BELOPP | MSEK jan-mar jan-mar jan-dec
Bonus eCom férvarv -1 4 16
Nytt e-handelslager - - 5
Jamfdrelsestorande poster = 4 20
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RORELSEMARGINAL (EBIT-MARGINAL), %

EBIT i procent av nettoomsattning. Rorelsemarginal anvands for att visa hur stor andel av omsattningen som
blir kvar efter rorelsens kostnader och som kan disponeras till andra andamal.

2024 2023 2023
BELOPP | MSEK jan-mar jan-mar jan-dec
Rorelseresultat (EBIT) 33 38 165
Nettoomsattning 904 883 3981
EBITA-marginal, justerad (%) 3,6 4,3 4,1
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SOLIDITET, %

Totalt eget kapitali procent av balansomslutning. Soliditet anvands for att analysera finansiell risk och visar
hur stor andel av tillgangarna som ar finansierade med eget kapital. En hig soliditet ar ett matt pa finansiell
styrka.

BELOPP | MSEK 31mar2024 31mar2023  31dec2023
Eget kapital 1773 1800 1722
Tillgangar 3681 3803 3635
Soliditet (%) 48,2 47,3 47,4
NETTOSKULD

Rantebarande skulder (inklusive leasingskulder) minus likvida medel vid periodens utgang exklusive kép/
sdljoption avseende innehav utan bestammande inflytande. Nettoskuld ar ett nyckeltal som visar bolagets
totala nettoskuldsattning.

BELOPP | MSEK 31mar2024 31mar2023  31dec2023
Langfristiga rantebarande skulder 539 714 538
Kortfristiga rantebarande skulder 83 105 80
Kortfristiga rantebarande fordringar 14 - 4
Likvida medel 122 390 94
Nettoskuld 486 428 519
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NETTOSKULD/EBITDA, FOR DEN SENASTE TOLVMANADERSPERIODEN

Nettoskuld i relation till EBITDA senaste 12 manaderna. Mattet visar hur stor nettoskulden &r mot bolagets
resultat och anvédnds for att bedéma bolagets skuldsattning och formaga att betala tillbaka sina lan.

BELOPP | MSEK 31 mar2024 31 mar2023 31 dec2023
Nettoskuld 486 428 519
EBITDA (senaste tolvmanadersperioden) 289 428 293
Nettoskuld/EBITDA 1,7 1,0 1,8

EGET KAPITAL PER AKTIE

Eget kapital hanforligt till moderbolagets aktiedgare i procent av antalet aktier vid periodens utgang. Mater

nettovarde per aktie och visar om bolaget 6kar aktiedgarnas formdgenhet dver tid.

BELOPP | MSEK 31mar2024 31mar2023  31dec2023
Eget kapital hanforligt till moderbolaget dgare 1691 1710 1645
Genomsnittligt antal aktier, fore/efter utspadning 88 831884 88 831 884 88 831884
Eget kapital per aktie 19,0 19,2 18,5

KASSALIKVIDITET, %

Likvida medeliférhallande till de kortfristiga skulderna. Mats som omsattningstillgdngar (exklusive
varulager) i procent av kortfristiga skulder. Mattet visar bolagets betalningsformaga pa kort sikt.

BELOPP | MSEK 31mar2024 31mar2023  31dec2023
Omsattningstillgangar 1413 1548 1439
Varulager 585 533 516
Kortfristiga skulder 1050 909 1067
Kassalikviditet (%) 78,9 111,6 86,5

ORGANISK TILLVAXT

Forandringari nettoomsattning exklusive valuta-, férvarvs- och avyttringseffekter, jamfort med samma
period foregadende ar. Forvarvade bolag raknas in i organisk tillvaxt nar de varit del av koncernen under 12
manader. Organisk tillvaxt anvéands for att analysera bolagets underliggande nettoomsattningstillvaxt.
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Detta ar
Viva Wine Group

Viva Wine Group samlar innovativa och
entreprenorsdrivna bolag med passion for
vin och lonsamma afféirer. Vi dr den ledande
vinleverantoren pd de nordiska monopol-
marknaderna och har en lonsam affér inom
e-handel for vin i Europa.

VART ERBJUDANDE

Viva Wine Group utvecklar, marknadsfor och saljer bade egna och
andras varumadrken, allt ifran prisade konsumentfavoriter till
erkanda prestigemarken. Koncernen bestar av flera entrepre-
ndrsdriva verksamheter som delar en plattform for stordrifts-
fordelar och vardeskapande.

VARA MARKNADER

Vart nordiska marknadssegmentet utgors av monopolmarkna-
derna Sverige, Finland och Norge och &rvart stérsta segment.
Vart andra marknadssegment,Viva eCom, omfattar e-handels-
verksamhet med vin mot konsumenter i framférallt Tyskland men
dven pé ytterligare 10 marknader i Central- och Osteuropa.
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Nordisk marknadsledare
inom vin pa de stabila
monopolmarknaderna

N

Sverige Finland Norge

Lénsam europeisk
e-handelsverksamhet med
tillvaxtpotential

En stark mix av egna
varumarken och
partnervarumarken

Branschledande inom
hallbarhet
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